MEMORANDUM
intocmit in vederea admiterii actiunilor emise de
IHUNT TECHNOLOGY IMPORT EXPORT S.A.

pe AeRO — piata de actiuni a Bursei de Valori Bucuresti

(Document de Prezentare al Societatii iHUNT Technology Import Export S.A.)

Potentialii investitori in companiile listate pe AeRO trebuie sa fie in cunostintd de cauza cu privire la
faptul ca sistemul alternativ de tranzactionare este o piata pentru care existd tendinta sd se ataseze un risc

investitional mai ridicat decdt pentru companiile admise la tranzactionare pe o piata reglementata.
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Memorandum - admitere la tranzactionare iHUNT TECHNOLOGY IMPORT EXPORT S.A.

Sumar
Memorandum

Persoanele responsabile

Denumirea emitentului

Domeniul de activitate

Codul CAEN

Codul fiscal / CUI

Numarul de inregistrare la Registrul Comertului
Adresa

Telefon, fax, e-mail, adresa paginii de internet

W Pe NGk W

Numele persoanei de legdturd cu BVB

10.  Simbolul de tranzactionare
11.  Codul ISIN

12.  Scurt istoric al societatii
13.  Descrierea activitatii

13.1. Modelul de afacere iHunt
13.2. Analiza SWOT
13.3. Piata tintd — evolutie si previziuni
13.4. Oferta iHunt
13.5. Aprovizionare
13.6. Marketing si promovare
13.7. Distributie
13.8. Servicii post-vanzare
14. Informatii cu privire la actiuni si la structura actionariatului
15.  Estimari privind capitalizarea bursiera
15.1. Abordarea prin venit — metoda fluxului de numerar actualizat
15.2. Abordarea prin piata — metoda comparatiei
16.  Conducerea societatii
17.  Detalii cu privire la angajati
18.  Cota de piata / Principalii competitori

19.  Detalierea structurii cifrei de afaceri pe segmente de activitate sau linii de
business

20.  Clienti principali / Contracte semnificative

21.  Principalii indicatori operationali

22.  Scurta descriere a ultimelor rezultate financiare disponibile
23.  Politica si practica privind prognozele

24.  DPolitica si practica privind dividendele

25.  Descrierea planului de dezvoltare a afacerii

26.  Factorii de risc specifici emitentului

27.  Informatii cu privire la oferte de valori mobiliare derulate in perioada de 12
luni anterioara listarii

28.  Planuri legate de operatiuni viitoare pe piata de capital
29.  Numele auditorilor societatii

30. Societati afiliate si procentul de actiuni detinut

Pag.

O O 00 00 U W i i R R R R R R R R

N N N N R R /) /) ) ) o
g = B R O O 0 0 g U &~ -

26
28
29
31
34
34
34
35

38
38
38
38



Memorandum - admitere la tranzactionare iHUNT TECHNOLOGY IMPORT EXPORT S.A.

ANEXE:

Anexa 1. Actul constitutiv al societatii

Anexa 2. Sinteza rezultatelor financiare

Anexa 3. Sinteza pozitiei financiare

Anexa 4. Bugete pentru anul in curs si pentru o perioada de 3-5 ani, inclusiv ipoteze
Anexa 5. Decizia organului statutar de admitere pe AeRO



Memorandum - admitere la tranzactionare iHUNT TECHNOLOGY IMPORT EXPORT S.A.

1. Persoane responsabile

Pentru caracterul acurat, complet, nedistorsionat si conform cu realitatea al prezentului
document, in toate aspectele sale importante, persoana responsabild este dl. Stroe Cezar Catalin,
presedintele Consiliului de Administratie si Directorul General al IHUNT TECHNOLOGY
IMPORT EXPORT S.A. denumitd, in continuare, ,iHunt”, respectiv, ,Societatea” sau
,Emitentul”.

Consultantul Autorizat contractat in vederea admiterii la tranzactionare a actiunilor Societatii este
SSIF GOLDRING S.A., reprezentatd de dl. Zahan Virgil Adrian, in calitate de Director General,
care 1si asuma raspunderea pentru profesionalismul si calitatea prelucrarii si prezentarii
informatiei oferite de Emitent. De asemenea, declard cd, dupa cunostinta sa si ca urmare a
verificarilor rezonabile, prezentul Memorandum ofera informatii conforme cu realitatea si nu
prezintd omisiuni de natura sa afecteze semnificativ continutul acestuia.

2. Denumirea Emitentului

IHUNT TECHNOLOGY IMPORT EXPORT S.A.

3. Domeniul de activitate

Potrivit Actului Constitutiv al Societatii, domeniul principal de activitate este Comertul cu amanuntul cu
exceptia autovehiculelor si motociclete, activitate principala, Comert cu amanuntul prin intermediul caselor
de comenzi sau prin Internet

4. Codul CAEN

Codul CAEN asociat activittii principale a Emitentului este 4791 - Comert cu amdanuntul prin intermediul
caselor de comenzi sau prin Internet.

5. Cod fiscal / CUI

Codul de Inregistrare Fiscald: RO34184455

6. Numir de inregistrare la
Registrul Comertului

Emitentul este inregistrat la Oficiul Registrului Comertului de pe langa Tribunalul Prahova cu numarul de
nregistrare J29/330/04.03.2015

7. Adresa

Sediul social al Emitentului este in Mun. Ploiesti, str. Rudului nr. 162, jud. Prahova.
Birourile Emitentului se afla in cladirea West Mall Offices, Ploiesti, jud. Prahova.

8. Date de Contact

Telefon: 0722.427.213
Fax: -

E-mail: gabriela@ihunt.ro
Website: www.ihunt.ro

9. Numele persoanei de legiatura
cu BVB

STROE CEZAR CATALIN — presedinte al CA, Director General

10. Simbolul de tranzactionare

HUNT

11. Codul ISIN

RODHRTKI5SXP6
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12. Scurt istoric al societatii

iHUNT TECHNOLOGY IMPORT EXPORT S.A.

iHunt, importator direct de telefoane mobile si accesorii din China cu o crestere exponentiala

pe piata de profil, si-a Inceput activitatea in anul 2015, cu doi angajati si cu un capital social de

200 lei, pentru ca, la sfarsitul anului 2018, sa raporteze 25 de salariati, un capital social in valoare
de 1.410.000 lei si o cifrd de afaceri de peste 24 milioane lei! (fig.1 a,b).

Fig.1. Evolutia principalilor indicatori de performantd si de activitate ai afacerii iIHUNT
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b) Numarul total de clienti noi, numarul mediu
comenzi / lung, val. medie / comanda

Evolutii recente

si perspective

. (nr. clienti/comenzi) (Val medie/comanda
(CA, PN - lei) lei)
25,000,000 80000 6000
5000
20,000,000 60000
4000
15,000,000 40000 3000
10,000,000 2000
20000
5,000,000 1000

0 2015 2016 2017 2018
2015 2016 2017 2018 Numirul de clienti noi anual

e Numarul mediu de comenzi lunar

= Cifra de afaceri neta == Profit net .
== \/aloarea medie pe comanda

Sursa: iHunt.

Anul de lansare al iHunt a fost urmat de o crestere de peste 5 ori a cifrei de afaceri, continuata
cu o ratd de crestere mai micd, dar importanta, de 83% in 2017. Anul 2018 reprezintd punctul de
inflexiune al afacerii iHunt care marcheaza tranzitia de la etapa de penetrare, tatonare si
cunoastere a pietei, la propulsarea in forta, bine tintita si cu spectru de impact larg a brandului
iHunt — o decizie strategica care asigura caracterul sustenabil si competitiv al afacerii pe o piata
caracterizatd de o concurenta agresiva, costuri de penetrare mici si vulnerabilitati multiple.

Astfel, de la o oferta foarte diversificata difuzata prin nume populare de producatori de
telefoane — de pe piata chinezeasca dar si vesticd, strategia translateaza afacerea spre insertia
propriilor modele de telefoane, a caror promovare si consolidare reprezintd prima prioritate.
Profilul Inalt competitiv al acestora este conferit de raportul foarte avantajos dintre pret, pe de
o parte, si functionalitate, calitate si performanta, pe de cealalta parte.

Intr-o prima fazd, repozitionarea afacerii s-a reflectat in diminuarea ratelor de crestere a
volumului de vanzari determinata de concentrarea eforturilor manageriale si operationale spre
consolidarea afacerii prin pozitionare pe piata si prin dezvoltarea si promovarea produselor sub
brandul iHunt. in mod concret, o parte semnificativa a resurselor financiare si operationale ale
companiei a fost directionata catre:

o dezvoltarea serviciilor ex-post si ex-ante vanzarii;

. conturarea, individualizarea si dezvoltarea brand-ului iHunt;

. diversificarea si intensificarea canalelor de comunicare catre si dinspre consumatori,
respectiv

o dezvoltarea dimensionala a retelei de distributie, care cuprinde propriul magazin

online, mari parteneri de retail online (E-mag Evomag etc) dar si tot mai multe puncte de
desfacere locald prin mici magazine de specialitate, societatea acordand prioritate dezvoltarii
retelei de parteneriate B2B.

Pe de alta parte, dezvoltarea propriilor modele urmadrita in paralel cu diversificarea selectiva
a furnizorilor si minimizarea riscurilor comerciale in relatiile cu acestia au presupus focalizarea
resurselor umane si financiare cu rezultate vizibile defazate cu 6-12 luni. Prin urmare, scaderea

! Toate situatiile financiare ale iHunt Technology Import Export S.A. care au stat la baza recactirii prezentului document sunt neauditate. Situatiile
financiare aferente exercitiului incheiat la 31.12.2018 au fost aprobate prin Hotararea AGOA nr. 6/08.04.2019
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Scurt istoric al
societatii

2016 - 2018

profitului net reflecta cresterea cheltuielilor cu pregatirea si promovarea noii game de produse:
cheltuielile cu promovarea online si e-marketing, care reprezintd pilonul de rezistenta a unei
afaceri din sectorul IT&C, au crescut in 2018 de peste 2,5 ori, ajungand la 2,53 mil. lei. Strict
valoric, diferenta dintre profitul anului anterior si profitul anului curent se regaseste in investitia
in aceastd componenta de primd importantd strategica.

In consecinta, inceputul anului 2019 anunti dezvoltarea a patru linii puternice de produse
cu brand propriu iHunt: Strong, Like, Titan si Alien. Primele rezultate ale acestor eforturi s-au
evidentiat chiar din prima luna a anului 2019, cand jumatate din stocul de produse noi iHunt s-
a vandut in faza de precomanda.

Accentul pe dezvoltarea brandului si imaginii iHunt, face parte dintr-un plan extins, pe
termen lung, care include si dezvoltarea de linii de business conexe, atunci cand brandul iHunt
va avea In piata tractiunea si traiectoria pe care actionarii si-o doresc.

Cresterea de aproape trei ori a numarului de comenzi in anul 2017 fata de 2016, exprimata
printr-o rata de crestere cu peste 50% mai mare decat rata de crestere a cifrei de afaceri, indica o
tendinta de atomizare a vanzdrilor, de diminuare a valorii medii pe comanda in conditii de
crestere a numarului de comenzi onorate. Aceasta evolutie, continuata in 2018, reflectd cresterea
capacitatii companiei de a satisface cerintele clientilor sai, al caror profil este definit prin exigente
ridicate privind raportul cost-performanta.

Dinamica ratei de fidelizare — a ratei de revenire a clientilor — confirma ipoteza de mai sus,
atingand, la finalul anului 2018, 15% pentru persoanele juridice si 10% pentru persoanele fizice
(fig. 2).

Fig. 2. Evolutia ratei de revenire a clientilor (persoane fizice / persoane juridice) iHunt
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Relevanta acestui indicator se amplifica din anul 2018, avand in vedere faptul cd, potrivit unui
studiu realizat de QuickMobile in anul 2015, pentru consumatorul roman de telefoane mobile cu
buget redus-mediu, durata medie de utilizare a unui aparat este de 2 ani.

Din perspectiva raportului cost-calitate, se evidentiaza faptul cd, in timp ce numarul de comenzi
a crescut accelerat in perioada 2015-2018, incidenta interventiilor de service in garantie, precum
si numarul de retururi au scazut sustinut (fig. 3).

Fig. 3. Evolutia incidentei interventiilor de service in garantie si a returului vs numdrul de comenzi
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Scurt istoric al
societatii

Ca jucdtor de talie micd, iHunt a patruns si s-a pozitionat pe piata romaneasca a telefoanelor
mobile In primul rand prin delimitarea si adresarea unui segment de nisa, ca ofertant cvasi-
exclusiv de terminale rezistente la socuri si la conditii extreme. In anul de debut, aceste produse
contribuiau in proportie de 70% la cifra de afaceri, restul fiind reprezentat de vanzari de telefoane
tip ,,smartphone” importate sub marca producatorilor din China.

Odata identificat si confirmat, potentialul nevalorificat al segmentului de piata receptiv la
alternative comparative din punct de vedere calitativ cu produsele companiilor consacrate dar la
costuri semnificativ mai mici a fost abordat prin strategii de penetrare si dezvoltare proactive si
agresive.

Treptat, ponderea vanzarilor de telefoane rezistente a scazut in favoarea celor de tip smartphone,
care, Incepand cu anul 2017, au depasit 60% din valoarea totala a incasdrilor.

Astfel, pozitionarea initiala de nisa a fost extinsa si translatatd citre o strategie de avantaj
competitiv prin cost, consolidatd si completatd cu preocuparea managementului pentru
diferentiere suplimentara prin calitatea serviciilor conexe (pre- si post- vanzare). Vectorul acestei
strategii a fost lansarea, la inceputul anului 2017, a telefoanelor mobile smartphone sub marca
proprie iHunt, produse exclusiv in China.

Ponderea telefoanelor mobile marca iHunt in volumul total al vanzarilor de telefoane
smartphone a crescut In ritm accelerat in fiecare an. Dacd, in 2018, aceasta a ajuns la 40%,
conducerea se asteapta ca raportul dintre telefoanele smartphone vandute cu marca iHunt si,
respectiv, cele vandute pe brandurile producétorilor chinezi sa se inverseze in favoarea brandului
propriu incepand chiar cu anul 2019.

In prezent, telefoanele iHunt se pozitioneaza intre primele trei branduri de telefoane mobile
create de companii cu capital romanesc.

Nivelul de expunere a brandului iHunt pe piata s-a amplificat prin diversificarea acceleratd a
canalelor de distributie, pe de o parte, si, pe de alta parte, prin apropierea de consumatorul tinta,
societatea aplicand strategii tintite de PR si comunicare.

Parteneriatul cu EMAG incheiat in 2016 a reprezentat un prim culoar important pentru
distributia produselor oferite de iHunt care, la acel moment, asigura 70% din vanzarile de
telefoane mobile, restul fiind directionate catre piata prin vanzarile directe de pe site-ul propriu.
Acestuia i s-au alaturat, in 2017, contractele cu Carrefour, CEL si EVOMAG.

La finalul anului 2017, valoarea ofertei iHunt este validata si de preluarea, de catre EMAG,
pe marketplace-ul propriu, a produselor iHunt. Riscul de , canibalism” este gestionat printr-un
proces de selectie a produselor oferite prin cele doud canale ale aceluiasi distribuitor important.

In anul 2017, mai mult de jumétate din totalul comenzilor au fost primite prin site-ul propriu,
o proportie care, in anul 2018, a ajuns la 70%, confirmand traiectoria de crestere a vizibilitatii si
de consolidare a imaginii proprii iHunt, precum si diminuarea dependentei de furnizori parteneri
externi.

Pe langa magazinul online iHunt, la momentul prezent, iHunt isi oferd produsele, inclusiv
telefoanele marca proprie prin eMag (eMag Furnizor Marfa, eMag Marketplace, eMag Bulgaria,
eMag Ungaria), Carrefour (furnizor marfa si Marketplace), Cel.ro, Evomag, Badabum,
MediaGalaxy, IT Galaxy, DC_Shop.ro, MarketOnline.ro, Domo.ro etc.

Evolutia companiei din punctul de vedere al performantelor economico-financiare precum si
al pozitiei pe piata de profil a condus la nominalizarea iHunt pentru proiectul initiat de Bursa de
Valori Bucuresti Made-in-Romania 2017, care urmaéreste identificarea si promovarea companiilor
romanesti , de top”, ,,unice pentru economia romaneasca”.

Gradul de apropiere a companiei fatd de consumatorul tintd, precum si imaginea pozitiva a
acesteia pe piatd au atras peste 27.000 din cele 42.540 de voturi ale publicului care au urcat iHunt
pe podiumul celor 15 finaliste la Gala Made in Romania 2018, alaturi de Aqua Carpatica, Cramele
Recas, Carturesti, City Grill, Musette sau Tremend.

In iulie 2018, firma a incheiat un parteneriat de colaborare cu Telekom Romaénia, un pas
important In consolidarea imaginii si pozitiei iHunt in sectorul de profil. De asemenea, in anul
2018, ca pas pregatitor al procesului de admitere la tranzactionare pe piata romaneasca de capital,
se decide cresterea capitalului social de la 200 de lei la momentul infiintdrii, la 1.400.000 lei, prin
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Scurt istoric al
societdatii

incorporarea rezultatelor reportate ale exercitiilor financiare 2016 si 2017. De asemenea, in luna
Ianuarie a anului 2019 a fost inregistrata o noud majorare a capitalului social, acesta ajungand la
valoarea de 1.410.000 lei, prin aportul, in valoare de 10.000 lei, adus de cdtre noul asociat al
societatii domnul Stroe Cornel Liviu.

13. Descrierea activitatii

iHunt este printre primele companii care au abordat piata roméaneascd a telefoanelor mobile
cu o ofertd alternativa la cea a marilor branduri, importand, din China, aparate cu elemente de
performanta comparative cu modelele firmelor consacrate, dar la preturi semnificativ mai mici.
Adresandu-se consumatorilor cu bugete si exigente medii, iHunt s-a impus, In ultimii trei ani,
prin raportul calitate/pret confirmat.

Activitatea societatii constd In importul din China, urmat de comercializarea pe piata
romaneasca in principal, de telefoane mobile, gadget-uri si accesorii, respectiv produse de tip
,smarthome”. Cu majoritatea clientilor consumatori de retail, distribuirea produselor pe piata se
face preponderent prin comert electronic sau comenzi telefonice, ceea ce asigura certitudinea si
predictibilitatea incasarilor si cashflow-ului

13.1. Modelul de afacere iHunt

Viziunea iHunt este de a asigura, cat mai multor persoane, accesul la aparate si accesorii de
telefonie mobild dar si la alte produse de uz casnic si personal, care Incorporeaza cele mai noi
tendinte in inovare tehnologicd, la un pret accesibil pentru cosul de consum est-european.

Misiunea asumata a societatii se subscrie segmentului principal al afacerii si presupune
importul si comercializarea pe scara cat mai larga de telefoane mobile chinezesti, de ultima
generatie tehnologica si performante comparabile cu oferta marilor branduri, sub marca proprie.

Valorile care ghideaza formularea strategiilor si obiectivelor strategice, dar si
operationalizarea acestora In obiective operationale si in desfdsurarea activitdtii curente
graviteaza in jurul consumatorului, al pietei tinta: apropierea de piata, customizare, performanta,
inovare, colaborare, sinergie, responsabilitate, angajament, eficientd, cel mai bun raport
calitate/cost, echipa unita. Toate acestea modeleazd managementul vizionar care orienteaza
conducerea afacerii iHunt.

Politica companiei s-a concentrat, de la bun Inceput, asupra satisfactiei clientului, produsele
comercializate satisfacand cerintele unui raport avantajos de calitate / performanta / cost /
servisare. Volumul crescand de comenzi onorate cu succes a adus un plus de imagine si
notorietate pe piata locala, brandul cunoscand astfel o crestere sandtoasa si o dinamicd rar
intalnita pe segmentul pietei de telefoane mobile, alimentata de inclinatia spre si abilitatea de
inovare si diversificare in tandem cu cerintele consumatorilor.

Obiectivul strategic al firmei este acela de a ajunge, Intr-un orizont de timp de 2 ani, cel mai
mare importator direct de telefoane mobile chinezesti sub marca proprie, prezente in portofoliile
marilor operatori locali (Telekom, Vodafone, Orange, RDS-RCS etc.).

Strategia fundamentald prin care conducerea abordeaza atingerea obiectivului strategic
presupune dezvoltarea extensiva a afacerii sustinuta de mai multi piloni, si anume:

v patrunderea pe pietele europene;

v consolidarea pozitiei pe piata prin promovare si prin calitatea ofertei;

v dezvoltarea si diversificarea portofoliului produse sub brandul iHunt;

v diversificarea si optimizarea serviciilor, cu accent pe servicii pre si post-vanzare;

v extinderea segmentului de afaceri B2B, prin ofertare customizatd de solutii de
telecomunicatii;

v alinierea la cele mai noi tehnologii pentru experiente unice pentru clienti.

Alte obiective de natura strategica si operationald pentru urmatorii 2 ani, care deservesc
realizarea strategiei vizeaza:

> diversificarea si consolidarea parteneriatelor romano-chineze;
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Descrierea > accelerarea timpului si procesului de livrare pentru cele mai multe dintre produsele
activitdatii electronice si marci din China, prin finalizarea si valorificarea proiectului de , marketplace
international”;
> cresterea segmentelor de afacere B2B;
> crearea si consolidarea de parteneriate strategice etc.

Strategiile si obiectivele strategice ale firmei urmaresc punerea in valoare a punctelor tari ale
organizatiei, respectiv gestionarea vulnerabilitdtilor acesteia, pentru valorificarea oportunitatilor
si minimizarea riscurilor din mediul extern ei. (fig. 4)

13.2. Analiza SWOT
Fig. 4. Analiza SWOT a afacerii iHunt
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13.3. Piata tinta — evolutie si previziuni

In pas cu tendintele la nivel global si european, piata roméaneasci de telefoane mobile s-a
dezvoltat accelerat in ultimii 10 ani. Desi dinamica de la an la an a descris o evolutie fluctuanta,
in anul 2017, valoarea totala a importurilor de telefoane mobile a ajuns la aproape dublul nivelului
anului 2007 (+97,6%), 859,6 mil euro, conform datelor Eurostat.

De asemenea, totalul veniturilor din vanzarea telefoanelor mobile se preconizeaza sa ajunga,
in anul 2019, la 2,12 mld euro, respectiv, la 109 euro/locuitor conform raportului Intocmit in
martie 2019 de Statistae), de 2,5 ori valoarea incasdrilor raportate in anul 2010 si cu 12% mai mult
decat in anul 2018. Acelasi studiu apreciaza o ratd anuald compusa de crestere pentru perioada
2019-2023 de 1%.

Capacitatea de absorbtie a pietei romanesti se evidentiaza Intre statele central si est-europene,
volumul vanzarilor de telefoane mobile In Romania raportat la numarul de locuitori, pentru
comparabilitate, fiind printre cele mai mari (fig. 5).

2 Statista, martie 2019 - https://www.statista.com/outlook/15020100/148/mobile-phones/romania
3 Toate datele statistice care sunt exprimate in unititi monetare sunt valori nominale curente, la preturile pietei, necorectate cu rata inflatiei
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Fig 5. Evolutia prognozatd pe pietele CEE si UK a vinzdirilor de telefoane mobile
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Motorul tendintei ascendente in dezvoltarea pietei de telefoane mobile a fost si rdamane
categoria de telefoane de tip , smartphone”, un vector al revolutiei inovative in comunicare,
marketing si promovare, dar si un produs care se adreseaza unei palete largi de nevoi ale
consumatorilor - comunicare, socializare virtuald, consum de media, navigare internet,
entertainment si informare in timp real*. Romania se pozitioneazd intre primele 50 state din lume
si al doilea stat din regiunea central si est-europeana (dupa Polonia) si in ceea ce priveste rata de
penetrare a telefoanelor ,,smart” (53,8%°). Puterea scazuta de cumpdarare mentine Romania, Insd,
pe o pozitie mult sub nivelurile calculate pentru alte state europene precum Olanda (79,3%),
Germania (78,8%), Suedia (78,8%) Franta (76%) sau Marea Britanie (82,2%).

Piata telefoanelor ,smart” a crescut mult In ultimii ani. Profilul consumatorului denota
preferinta netd pentru telefoanele 4G - numarul de conexiuni 4G dublandu-se in 2017 fatd de 2016
pana la aproape jumatate din totalul conexiunilor mobile broadband, pentru modelele dual-sim
(trei sferturi din piata telefoanelor mobile) si cu performante media ridicate®. Dupa un an de
stagnare, prima jumadtate a anului 2018 a salutat cresterea cu 40% a vanzarilor de smartphone-uri,
comparativ cu aceeasi perioada a anului anterior, sustinuta atat de cresterea numarului de unitati
vandute, dar si a pretului mediu de vanzare, cu 13% mai mare decat in anul 2017. Strategia
ofertantilor s-a translatat din zona smartphone de ,entry level” spre segmentele de performanta
medie si ridicata.

Potrivit datelor statistice oferite de Statista, in perioada 2010-2018, numarul de telefoane mobile
a crescut de 2,25 ori iar pretul mediu pe unitate de telefon mobil vanduta a crescut de la 181,4
euro 1n 2010, la 333 euro in 2018.

Pozitia de lider al pietei este pdstrata de producatorul sud-coreean Samsung, urmat de grupul
Huawei, China. Smarphone-urile Nokia au atras din nou atentia pietei, iar intre ofertantii locali
s-au distins Allview, Utok si E-Boda.

Previziuni

Studiile de specialitate previzioneaza continuarea tendintei de crestere a pietei romanesti a
telefoanelor mobile, atat intensiv cat si extensiv, expresie a cererii orientate spre modele
performante, spre diversificarea si iImbundtatirea mijloacelor de socializare si comunicare
virtuald, precum si spre acces spontan la surse de informare prompta si de calitate.

Dupa ritmuri de crestere rapide in prima parte a anilor 2010 sustinute de dezvoltarea
segmentului smartphone-urilor, panta tendintei crescdtoare se aplatizeaza in anul 2017 (+1,3%)

4 Raport Euromonitor, august 2018 - https://www.euromonitor.com/mobile-phones-in-romania/report

5 Cifrd estimatd pentru septembrie cf. raportului Global Mobila Market Report https://newzoo.com/insights/rankings/top-50-countries-by-

smartphone-penetration-and-users/
6 Sursa datelor privind evolutia pietei:
International Data Corporation, https://www.idc.com/getdoc.jsp?containerld=prCEMA43729718,

Raportul ANCOM, 2017 Piata serviciilor de comunicatii electronice din Romdnia, http://www.ancom.org.ro/en/print/mobile-internet-traffic-

doubled-in-the-first-half-of-2017-year-on-year 5846
Avenir Telecom, https://www.romania-insider.com/smartphone-market-romania-h1-2018/
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Descrierea activititii: pentru ca anul 2018 sa Inregistreze o rata de crestere de 0,9%. Aceastda evolutie este partial
justificatd de stagnarea volumului de vanzari de smartphone, in anul 2017, in conditiile in care
numarul de unitdti vandute de smartphone a scazut cu aproape 4% fata de anul 2016, la 3,1
milioane, iar pretul mediu al acestora a crescut.

Pentru urmatorii trei ani se preconizeaza o rata medie de crestere a pietei telefoanelor mobile
din Romaénia de 1,9%, numadrul de unitdti vandute urmand sd ajunga, in 2021, la 5,61 milioane.

Ritmuri moderate de crestere incepand cu anul 2018 au fost prognozate si de alti specialisti
(IDC, 2018) care, de asemenea, prevad o redinamizare a evolutiei pietei odata cu patrunderea
modelelor cu conexiune 5G in anul 2020. Un aspect de asemenea important este ponderea
importanta a vanzarilor online, rezultat al campaniilor de promovare agresive, cu reduceri
importante de pret pentru comenzile prin internet pentru modelele noi si performante. Aceasta
pondere va ajunge, in anul 2021, la aproape de 20%.

Din punctul de vedere al factorilor economici, evolutia pietei de telefoane mobile in ultimii
zece ani a fost strans corelatd cu dinamica macroeconomicad. (fig. 10) coeficientul de corelatie
Pearson calculat intre seriile de date pentru PIB/locuitor, respectiv, valoarea totald a vanzarilor
de telefoane mobile / locuitor pentru perioada 2007-2017, fiind pozitiv si foarte semnificativ
(+0,94).

Segmentul de piata cel mai relevant pentru iHunt este cel al telefoanelor mobile produse in
China, cu un profil de performanta comparabil cu modelele populare ale producatorilor de
renume, dar la costuri semnificativ mai mici. Un indicator relevant pentru acest sector este
valoarea importurilor de telefoane mobile din China (fig. 6)

Fig. 6. Evolutia volumului valoric al importurilor de telefoane mobile (pe locuitor) din China vs

PIB/locuitor
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Sursa: baza de date Eurostat

Din punct de vedere statistic, intre evolutia importurilor de telefoane mobile din China si cea
a PIB/locuitor nu se observa o relatie directd pozitiva, ceea ce sugereazd un nivel mai redus de
sensibilitate si vulnerabilitate a acestui segment de piata fatd de evolutiile macroeconomice. Mai
mult, efectele economice ale crizei din 2008-2009 au coincis cu cresteri semnificative ale
importurilor de telefoane mobile din China.

De asemenea, comparativ cu alte state din regiunea central si est-europeand, acest indicator
raportat la numarul de locuitori pozitioneaza Roméania pe penultimul loc, sugerand un potential
sporit de crestere a acestui segment de piata.

Piata romaneascd de telefoane mobile este o piatda maturd, cu costuri de penetrare relativ
ridicate prin ritmul ridicat de dezvoltare tehnologica si innoire a produselor, prin concurenta la
nivelul raportului calitate/pret pe piata romaneascd, dar cu potential inca nevalorificat pe
segmentul de buget redus pe care iHunt I-a abordat cu succes. Cota de piata a companiei este in
crestere, de la 0,1% in 2015, la 0,8% in 2018 si peste 1% 1n 2019.

13.4. Oferta iHunt

Peste 90% din cifra de afaceri a societdtii revine vanzarilor de telefoane mobile, care
reprezintd linia principald de afacere pentru iHunt. In cadrul acesteia, se disting alte doua
categorii de produse, care se delimiteazd indeosebi prin piata tintd: telefoanele mobile rezistente
si, respectiv, telefoanele mobile de tip ,smartphone” care reproduc caracteristicile tehnice ale
brandurilor de top. In prezent, iHunt comercializeaz tot mai mult marca proprie dar si marci ale
altor producatori chinezi, mai mult sau mai putin cunoscute: Blackview, Ulefone, AllCall,
Elephone etc., fiind distribuitor autorizat pentru acestia, pe piata din Romania.
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Telefoane rezistente

Oferta de telefoane mobile rezistente la conditii dificile de mediu sau la socuri se adreseaza
cu precddere persoanelor juridice sau profesionistilor care activeaza in domenii precum cel al
constructiilor, reparatiilor, productiei industriale, santierelor navale, transporturilor maritime
etc., precum si pasionatilor de sporturi extreme sau de activitati in conditii extreme.

iHunt vinde telefoane rezistente atat sub marca proprie (modele 510 Tank si 510 Tank 2019,
560 Discovery si S60 Discovery 2019, iHunt i1, S90 APEX, 5100 Alien APEX), cat si din portofoliul
altor producatori precum Uhans, Nomu, Doogee, Mann si Blackview. Preturile variaza, pentru
brandul propriu, intre 295 si 2200 lei, similare cu cele ale modelelor din alte branduri oferite de
iHunt si comparabile din punctul de vedere al performantei.

Specific telefoanelor construite pentru a fi rezistente la ap4d, vibratii, praf, socuri, temperaturi
extreme, modelele din oferta iHunt prezinta un profil de performanta sub nivelul telefoanelor
smartphone, In ceea ce priveste rezolutia camerelor, rezolutia ecranului, memorie, in favoarea altor
avantaje precum consumul de energie si, desigur, rezistenta. Atributul de ,rezistent” a fost
validat in multiple teste de stres realizate nu doar de iHunt, ci si de In testari obiective.

Smartphones

Oferta de telefoane de tip ,smartphone” este integrativd. iHunt comercializeaza, prin
propriul magazin virtual, 31 de branduri, de la cele mai , exotice” ale unor producatori din China
(precum Doogee, LeEco, Oukitel, Koolnee sau Meizu), la telefoane iHunt (13 modele) si panad la
telefoanele din brandurile de top precum Samsung (10 modele), Huawei (7 modele), Nokia (2
modele) si ASUS sau Philips. De asemenea, pentru brandurile bine reprezentate in oferta
companiei, clientii pot gasi modele atat din zona de performantd joasa-medie (de exemplu gama
J a Samsung, gama Y de la Huawei sau Like 4U de la iHunt), precum si medie-ridicata (Galaxy A
de la Samsung, Lite de la Huawei sau Alien X de la iHunt).

Politica de marketing aplicatd In ceea ce priveste structura ofertei, strategia de pret si de
discount urmareste, in acelasi timp, pastrarea avantajului competitiv al modelelor sub marca
iHunt, cat si optimizarea volumului vanzdrilor totale — ale produselor iHunt dar si ale
producétorilor parteneri.

Telefoanele iHunt

Obiectivul strategic al iHunt este acela de a oferi pietei din Romania modele proprii de
telefoane mobile smartphone, ale caror configuratie - o replica la produsele brandurilor de top,
sa satisfaca exigentele de pret / calitate ale consumatorilor cu un avantaj de cost semnificativ fata
de acestea. Brandul iHunt a fost mai intai aplicat modelelor rezistente, apoi si celor de tip
smartphone. Pana la momentul prezent, spectrul ofertei iHunt de telefoane ,inteligente” —
rezistente sau nu — acopera nivelurile de performantd de la cel de baza, la mediu-ridicat.

Congruenta dintre activitatea de cercetare a pietei si cea de cunoastere a pietei furnizorilor a
adus in oferta iHunt modele de telefoane care au in dotare componente de la producatori care
deservesc marile branduri (tabel nr. 1):

Tabel nr. 1. Furnizori de componente comuni cu brandurile de top.

Nr.Crt. | Brand Componente comune

1. Samsung Camere, senzori media, RAM si ROM
2. Omnivision Camere, senzori foto

3. Sony, LG, Sharp Display

4. Corning Gorilla Glass, Dragontrail Glass | Touch-scheen

5. ATL, Bak Acumulatori

6. Mediatek, Qualcomm SoC

7. FocalTech Senzori amprente

Sursa: iHunt

Ultimele modele disponibile la achizitionare pentru anul 2019 apartin de patru linii distincte prin
buget, performanta si consumator tintd: Strong, Like, Titan si Alien.

12



Memorandum - admitere la tranzactionare iHUNT TECHNOLOGY IMPORT EXPORT S.A.

Tabel nr. 2. Tablou comparativ modele iHunt vs modele similare populare

Categ. | Caracteristici iHunt
Model Like 4U Y3 2018 Huawei Galaxy J2 2018
Y Samsung
i Procesor Quad Core MT6580 1,3GHz - 1,1GHz + 14 GHz
:g +  versiune MT
g Sistem Operare Android 8.1 Oreo GO similar similar
’% Memorie 1GB RAM - 16GB/32GB ROM - 8GBROM similar
g Afisaj 5,5” IPS multitouch 960x480 -  5inches - 5inches
é Camera Principala: 5SMP dual, senzor CMOS +/—  8MP single +/—= 8 MP single
2 Secundara: 2 MP + 5MP
g Baterie 3000 mAh ~ 2280 mAh ~ 2600 mAh
:g ’S Alte caracteristici Functii / senzori: similar
U 2 | Ppret* 289 389 584
Model Alien X P20 Lite Galaxy A8
Procesor Octa-Core MediaTek Helio P23 similar similar
5] MT6763V
S Sistem Operare Android 8.1 Oreo similar similar
TE Memorie 4GB RAM, 64GB similar similar
% Afisaj IPS 5.85 inch HD+; 1512x720 +/— 5,85”,2280x1080 | — 5,6”, protectie
°é CGG
o, Camera Principala: 16.0MP, senzor CMOS BSI,
= Dual LED, HDR, Autofocus etc.
g Secundara: 8.0MP, Mod Infrumusetare + 16 MB secundara + 16 MB
= i secundara
o Baterie 3000 Li-Polymer, Incdrcare rapida 5V- | - 3000 mAh Li-Po | - 3000 mAh
:3 2A
K Alte caracteristici | Masd —189gr., senzori / functii: similar | + Masd — 145 gr + Masa - 172gr
o Pret* 1199 1699 2299
Model Telefon mobil iHunt S90 ApeX 2019 | Telefon mobil CAT
+ CADOU Incarcator rapid Wireless | S60, Dual SIM,
iHunt Alien UFO 32GB, 4G, Black
Procesor Octa-Core MediaTek Helio P23 | Qualcomm
(MT6763T) Snapdragon 617
MSM8952 Octa Core
= Sistem Operare Android 8.1 Oreo Android v6.0
E (Marshmallow)
7 Memorie Memorie RAM 4GB Memorie RAM 3GB
E Memorie interna 64GB Memorie interna
a 32GB
Afisaj 1080x2160FHD+5.7 1280x720
g 47
g Camera Dual Camera 16.0+5.0 MP senzor Sony
= IMX298 Exmor RS, CMOS, {/2, DUAL | 13 MP
é LED, HDR, Panorama, 6 lentile
Baterie 9000mAh 3800 mAh
Alte caracteristici Functii / senzori: similar
Pret* 1599 2249.99

* pretul este exprimat in lei, reprezintd cea mai bund oferta pe piatd la momentul cercetdrii (29 aprilie 2018), si este
redat atat ca pret intreg, cat si cu eventualele reduceri
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O scurtd analizd comparativa a modelelor iHunt cu modelele comparabile ale Samsung,
respectiv, Huawei (branduri populare de smartphone cu sistem de operare Android) din punctul
de vedere al configuratiei si al lansdrii este prezentata in tabelul de mai sus (tabel nr. 2).

Succesul telefoanelor iHunt pe piatd este evidentiat de cresterea ponderii acestora in totalul
cifrei de afaceri pana la peste 40%, In conditiile unei rate de crestere anuale a cifrei de afaceri in
perioada 2016-2018, de 43%.

Accesorii

Modelul de afaceri al iHunt are in centru o ofertd integratd de produse si servicii care sa
acopere toate nevoile consumatorilor. Aceasta presupune si o paleta variata de accesorii pentru
telefonul mobil, multe dintre ofertele iHunt fiind pachete care includ, la preturi competitive,
accesoriile de bazd, precum casti, huse etc. In 2018, vanzarile de accesorii au reprezentat 1.87%
din cifra de afaceri.

Oferta iHunt de accesorii de telefoane mobile cuprinde peste 400 modele de huse, folii de
protectie, acumulatoare, suport de bord etc., compatibile cu modelele Samsung si Xiaomi (fiecare
in pondere de 17%), Huawei (16% din oferta), cu iPhone (13%), Motorola si Nokia (aproape sub
5% din oferta) si, respectiv, cu modele a peste alti 20 de producatori. Pe acest segment de
accesorii, iHunt se diferentiaza de concurenta prin diversitatea produselor dar si prin raportul
competitiv calitate/pret.

Gadget-uri si dispozitive smart-home

iHunt rdspunde, de asemenea, si apetitului clientilor sai pentru gadget-uri electronice si
tehnologie noua printr-o gama larga de produse, de la sisteme de securitate si alarma pentru casa,
aspiratoare robotizate, sisteme complexe audio, la smartwatch (cu si fara localizare), camere
video, camere video auto, videoproiectare, videomonitoare, tablete, casti audio, Incdrcdtoare
clasice si wireless, boxe portabile wireless, modulatoare FM, si chiar jucdrii electronice, periute
de dinti, aparate de ras, brelocuri multifunctionale, lampi de veghe, aparate portabile de aer
conditionat, decoratiuni electronice si multe alte produse de uz casnic sau personal, cu
componenta smart-IT etc.

Cele mai apreciate categorii de produse / produse sunt aspiratoarele inteligente, pentru care
numarul de comenzi depdseste 250. La 31.12.2018, gadgeturile si produsele de tip smart home si
tehnologii smart portabile aduceau aproape 2% din cifra de afaceri.

13.5. Aprovizionare

Atat telefoanele sub madrci chinezesti cat si cele iHunt sunt produse si asamblate integral in
China. In lantul de aprovizionare sunt implicate peste 50 de fabrici producitoare si distribuitori
chinezi de echipamente de telefonie mobild, smart home si tehnologii smart portabile, Intre care
se numara si cei mai importanti actori ai pietei chinezesti de telefoane mobile, producatori pentru
brandurile de top in domeniu.

In acest model de afacere iHunt, activitatea de aprovizionare reprezinta fie o sursa de riscuri
si vulnerabilitate, fie avantaj competitive cheie.

Acest aspect evidentiazd rolul esential al fiecareia dintre componentele aprovizionarii, mai
exact, al activitatilor de (1) selectie a furnizorilor, (2) negociere a tuturor prevederilor contractuale,
de (3) asigurare a executiei contractului cu respectarea clauzelor privind calitatea, costurile,
rebuturile si, foarte important, termenele; de (4) identificare a solutiilor optime de logistica si
transport, respectiv de (5) asigurare a continuitatii relatiilor contractuale cu furnizorii.

Aceste provocdri au fost transformate intr-un punct forte pentru iHunt prin formarea unei
echipe iHunt stabilita permanentd In Shenzhen, China, orasul considerat unul dintre cele mai
importante centre tehnologice din lume si supranumit Noul Sillicon Valley. Reprezentantul iHunt
in China reprezintd interesele companiei in sfera de aprovizionare, avand rolul de a identifica
cele mai avantajoase mijloace de productie, de a intermedia accesul la cele mai noi si atragdtoare
tehnologii la preturi competitive, de a asigura, prin angajatii chinezi, o pozitie buna in negocierile
cu partenerii chinezi, cu rezultate avantajoase pentru iHunt. Remarcam, de asemenea, ca avantaje
derivate, flexibilitatea si capacitatea ridicata de reactie prompta la schimbarile spontane din
mediul extern, respectiv capacitatea de a valorifica oportunitdtile de moment precum ofertele
limitate sau lichiddrile de stoc foarte avantajoase, altfel imposibil de contractat.
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Decizia strategicd a echipei din China asigura si continuitatea contractelor cu partenerii
chinezi de valoare, pastrarea avantajelor competitive de cost, precum si posibilitatea unui
portofoliu bogat de parteneri / furnizori care permite selectia celor mai avantajoase componente
la momentul contractarii, organizarea asamblarii produsului finit in China si, mai ales, un grad
redus de concentrare a furnizorilor, de dependenta de acestia.

Alt rol crucial al echipei iHunt in China priveste asigurarea calitatii si conformitatii livrarilor
inaintea expeditiei propriu-zise. Angajatii companiei au sarcina de a supraveghea si controla
fabricarea produselor sub brand propriu conform cu specificatiile contractuale, precum si de a
efectua controlul calitatii comenzilor Tnaintea expedierii in Romania.

De asemenea, In perspectiva obiectivului pe termen lung de patrunderea pe pietele straine,
prin prezenta reprezentantilor chinezi, echipa iHunt mediaza contacte in vederea Incheierii de
parteneriate strategice care sa faciliteze extinderea catre distribuitori europeni si, ulterior, globali.

Productia telefoanelor sub brand propriu se realizeaza In mai multe fabrici, in functie de
ofertele, capacitatile si serviciile acestora. Producatorii selectati se caracterizeaza prin eficienta,
existenta unor servicii complexe de control al calitatii si prin capacitati adecvate de productie,
adaptate pentru a satisface cererea de pe pietele europene sau globale. De cele mai multe ori,
acestia produc componente, subansamble sau produse finite pentru cele mai renumite branduri
in domeniu.

13.6. Marketing si promovare

Alaturi de si impreund cu aprovizionarea, functiunea de marketing si promovare reprezinta
sursa majorda de avantaj competitiv in modelul de afacere iHunt, prin strategia de abordare a
pietei, respectiv, prin tehnicile de cunoastere a pietei, de comunicare cu piata, de promovare a
brandului si a ofertelor iHunt, si, poate cel mai important, prin caracterul flexibil si prompt,
spontan al procesului de configurare a ofertei iHunt in termeni de produs / pret. Acest proces este
rezultatul coreldrii continue a informatiilor despre cerere — preferinte, tendinte noi etc., cu situatia
stocurilor si cu dinamica de pe piata furnizorilor. De aceea, comunicarea bidirectionald sustinuta
si relatia simbiotica dintre departamentul de aprovizionare si cel de marketing reprezinta pilonul
de rezistenta al afacerii Insasi.

Pentru afacerea iHunt, cunoasterea pietei ,la firul ierbii”, apropierea de clientul tinta si
actualizarea permanentd a profilului sdu sunt obiectivul strategic de marketing, pentru atingerea
cdruia sunt mobilizate cele mai multe resurse financiare si umane ale firmei. Prin aplicatii de
marketing si comunicare virtuala, echipa iHunt si in primul rand managementul acesteia sunt in
mod direct conectati la trendurile preferintelor consumatorilor vizati.

Culegerea de informatii privind consumatorii, precum si strategiile de comunicare si
promovare cdtre acestia sunt procese integral virtuale, sustinute de instrumente profesionale de
marketing virtual orientate cdtre retelele de socializare cele mai populare pentru piata tintd,
precum Facebook, Instagram, Twitter, Youtube. Departamentul de IT a raportat, pentru anul
2018, un indicator de impact sdptamanal mediu de 4,5 milioane utilizatori Facebook, peste 130.000
followers pe Instagram si 235.000 followers pe Facebook.

,Urmaritorii” iHunt, cu rol de noduri de comunicare catre si dinspre piatd, sunt informati in
avans de noile lansari, promotii si concursuri si oferd, la randul lor, feedback, un input direct vital
pentru imbundtatirea continud a produselor si serviciilor iHunt. Clientii sunt Incurajati sa devina
,urmaritori” pe retele media prin concursuri’ si alte avantaje speciale.

Lansarea si promovarea noii game de produse a presupus o companie puternicd de publicitate
pe toate canalele existente, contractarea de influence-ri, cu rezultate asupra comenzilor si
incasdrilor viitoare, dar si cu impact asupra costurilor operationale curente si al rezultatului net.
Cheltuielile cu publicitatea si promovarea au crescut sustinut de la an la an, aproape triplandu-
se In anul 2017 fatda de 2016 si crescand de peste 2,5 ori in 2018 fata de anul 2017(fig. 7). La
31.12.2018, valoarea acestora a atins 2,53 mil. lei, reprezentand 10% din cifra de afaceri, cu 6 p.p.
mai mult decét In anul anterior si 12% din cheltuielile totale de exploatare.

7 https://www.ihunt.ro/index.php#instagramfollowerssection
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Fig. 7. Evolutia cheltuielilor cu promovarea produselor iHunt vs Cifra de afaceri, 2016-2018
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Pagina magazinului virtual iHunt.ro este, de asemena, un canal eficient si tot mai important
de informare a pietei, avand un trafic mediu de 1 milion de vizite pe luna. Pentru gradul de
popularitate a acestuia este sugestiv intensitatea accesdrilor paginii de internet cu ocazia
evenimentului comercial Black Friday din weekendul 16-18 noiembrie 2018. Site-ul a fost vizitat
de 800.000 persoane iar traficul simultan a ajuns la 1.000 vizitatori. Comparativ cu acelasi
eveniment al anului 2017, cand numarul de vizitatori a fost de 650.000 si traficul simultan 450,
trendul ascendent al nivelului de popularitate este confirmat.

Publicitatea directa tiparita este redusd la banner-ul care acopera o fatada a cladirii de birouri
in care iHunt 1si desfdsoara activitatea, cladire pozitionatd strategic pe o artera principala a soselei
de centurd a Ploiestiului pe DN1.

Pe langa promovarea directad a produselor, facilitatilor si ofertelor speciale, iHunt apeleaza la
tehnici si instrumente de comunicare si PR care au rolul de a familiariza piata tintd cu numele si
brandul iHunt.

In acest sens, iHunt este prezent pe unele dintre cele mai importante platforme de marketing
afiliat din Romania, fiind clasata pe locul al treilea® intre cele 75 de firme de la categoria
Electronics IT&C de pe platforma de marketing afiliat 2Performant, inaintea altor producatori
precum CEL.ro, Badabum.ro, interlink.ro etc.

De asemenea, iHunt colaboreaza cu ,, influence-
ri” din sfere diferite de continut, de la umor la
review-uri si teste ale caror publicdri si postari
reprezinta unul dintre cele mai eficiente mijloace
de promovare. Intre acestia amintim pe George
Buhnici®, Cavaleria, Marian Andrei, Flick Domnul
Rima, Mircea Bravo, Mobilissimo, Androidro,
Daniel Tripon, ITHOT etc. Proiectul de
sponsorizare a pilotului de raliu Marian Andrei

o o | pentru participare, cu masind branduita iHunt, la
circuite In tara a adus, pe langa cupe de premiu'®, un efect important de PR pentru iHunt, avand
in vedere profilul clientului.

In consens cu pozitionarea pe piatd, cu misiunea si valorile firmei, politica privind pretul
urmadreste valorificarea raportului avantajos pret/calitate, preturile produselor iHunt fiind, in
medie, cu 10%-30% mai mici decat preturile produselor comparabile ale brandurilor de top.
Pentru a ajunge la cat mai multi consumatori, pentru a raspunde integrat nevoilor clientilor sai,
iHunt ofera si posibilitatea platii In rate, prin card.

8 La 05 noiembrie 2018

9 Materialul semnat George Buhnici : “Drop-test de iHunt de la 100 metri inéltime + excavator de 5 tone *, in care telefonul rezistent iHunt i7 a fost
aruncat din drond de la 100m altitudine, apoi a fost célcat, in repetate randuri, cu excavatorul si curatat in apa a strans, in mai putin de 10 luni de zile,

aproximativ un milion de vizualizari, devenind rapid cel de-al treilea videoclip dupa popularitate de pe canalul Youtube George Buhnici, la egalitate
cu review-ul pentru iPhone X, postat in aceeasi perioada - cele mai bine cotate doua clipuri despre telefoane. Acest material a depasit materiale video
in care se testeaza produsele Samung Galaxy S8, Samsung Galaxy J5, Tesla Model S, BMW M35, Vw Golf, Dacia Duster, iPhone 6S, Samsung Galaxy
A8, iPhone 8, iPhone 7 Plus si multe altele, sugerand un interes in crestere pentru iHunt.

10 Marian Andrei, tripul campion la viteza in coastd, in 2017, si de doud ori pe podium la Trofeul Teliu 2017
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13.7. Distributie

Principalul canal de distributie a produselor din oferta iHunt este comertul electronic,
comenzile fiind plasate fie direct pe pagina de internet a firmei, respectiv prin intermediul
distribuitorilor de retail cunoscuti pe piata virtuala.

Pe masura ce spectrul ofertei iHunt s-a imbogatit cu modele, branduri si produse de varietate
tot mai mare in raport de performantd, functionalitate si pret, atractivitatea unui parteneriat cu
iHunt a crescut rapid. Astfel, parteneriatul cu eMAG, din anul 2016, a fost urmat de contractele
incheiate cu Carrefour, CEL.ro si EVOM AG la inceputul anului 2017. Spre finalul aceluiasi an,
eMAG preia in oferta proprie produsele iHunt iar luna iulie a anului 2018 salutd un nou partener
strategic, in planul serviciilor B2B, si anume TELEKOM. Contracte de distributie au fost Incheiate
si cu MediaGalaxy, Badabum, IT Galaxy, DC-Shop.ro, MarketOnline.ro, Domo.ro etc. Remarcam
faptul ca, prin marketplace-ul eMAG, 10% din comenzi sunt plasate pe piata din Ungaria si
Bulgaria. In anul 2018, s-a semnat, de asemenea, contractul cu Dante (e-Mag) care, desi are un
termen prelungit de plata (90 zile) crescand valoarea creantelor, a adus vizibilitate sporita si
cresterea vanzadrilor. Pe langa comertul online, produsele iHunt se gasesc si in reteaua de
hipermarketuri Carrefour. In 2018, numéarul de comenzi onorate prin canalul propriu a depasit
50% din totalul vanzarilor iHunt.

Dependenta de distribuitori se diminueaza pe mdsura ce popularitatea numelui iHunt creste,
astfel cd, la momentul redactarii prezentului document, ponderea vanzdrilor prin site-ul propriu
a ajung aproape de 70%, in timp ce, in 2016, procentele erau inversate.

O noud abordare asupra distributiei o reprezintd crearea si dezvoltarea departamentului B2B
care dezvolta relatii cu magazine de profil din toate zonele tdrii — lanturi de unitati sau parteneri
mai mici, cu rezultate foarte bune. Subliniem, de asemenea, ca initiativd promitatoare a anului
2018, prospectarea si initierea de relatii de colaborare cu parteneri din alte tari europene.

In privinta distributiei, un proiect strategic cu impact major asupra pozitiei pe piat, si, prin
avantaje de cost si logisticd, asupra marjei de profit, il reprezinta crearea unui marketplace
international. O investitie apreciata la 200.000 euro, platforma, a cdrei baze au fost puse la
inceputul anului 2018, va fi complet operationald pana la sfarsitul anului 2019 si va putea aduce
o crestere de pana la 30% a cifrei de afaceri, respectiv de pana la 20% a profitului, prin
comisioanele generate.

Complet revolutionara pentru piata importurilor din China de telefoane, accesorii si gadget-
uri IT, platforma va putea pune in legatura directd sute de vanzatori din China cu clienti din toata
Europa, cu servicii anexe noi pentru acest tip de tranzactii. Astfel, cel mai mare element de atractie
al platformei va consta in avantaje imposibile pand la momentul prezent pentru achizitiile de
produse de profil din China, la aceleasi cele mai bune preturi de pe piata chineza. :

v livrare gratuita si rapida (de la 24 h la 48 h) direct din stocul vanzatorilor chinezi
v servicii post-vanzare, garantie, post-garantie si retur contravaloare in Romania

Pentru clienti, aceasta va insemna acces spontan la milioane de produse cu livrare rapida si in
sigurantd, cu protectie financiard, garantie europeana si posibilitatea returului-contravaloare la
acelasi pret practica in magazinele din China. Petru iHunt, acest proiect va conferi acces la un
numadr mare de produse din stocul partenerilor strdini, fara costurile traditionale de gestiune si
manevrare, dar si acces la noi piete de desfacere.

Proiectul de marketplace international va fi valorificat, de catre companie, si In sensul
extinderii gamei de produse din zona gadget-urilor smart home, wearables, electrocasnice, scule
electrice, jucarii si accesorii spre brandul propriu iHunt. In mod firesc, aceasta va implica
diversificarea canalelor de distributie cu integrarea de lanturi de magazine bricolaj, operatori
telecom sau retaileri fizici, si multiplicarea distribuitorilor.

Intre avantajele competitive pe planul distributiei, pe segmentul de piaté direct interesat, se
evidentiazd si calitatea de distribuitor exclusiv pentru anumiti producatori chinezi. Astfel, ca
urmare a pozitiei concurentiale, a relatiilor solide de colaborare si ca urmare a politicilor si
strategiilor de promovare, iHunt a obtinut drepturi exclusive teritoriale pentru marcile
Blackview, Allcall, AGM mobile, UmiDigi, Oukitel, Koolnee, Doopro pentru care este singurul
importator si distribuitor autorizat pe piata romaneasca.
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Acest proiect se desfasoara in paralel cu Inmultirea si diversificarea parteneriatelor cu
producdtorii chinezi care sa asigure relevanta, consistenta, atractivitatea si, in consecinta, traficul
maxim pe platforma de marketplace.

13.8. Servicii post-vanzare

Serviciile ex si post vanzare reprezintd un element cheie pentru extinderea plajei de clienti,
determinant pentru decizia de cumparare. Factor de diferentiere fata de concurentd, serviciile si
relatia cu clientii pre si post vanzare adauga la capitalul de incredere al firmei, foarte important
pentru piata tinta care se presupune ca opteaza pentru produsul iHunt in defavoarea brandurilor
populare de top. De aceea, diversificarea si dezvoltarea serviciilor conexe reprezintd o
dimensiune importantad a strategiei fundamentale a iHunt.

In acest context, iHunt a concentrat tot mai multe resurse in zona dezvoltarii serviciilor post-
vanzare si a relatiilor cu clientii. Firma oferd service gratuit pentru telefoanele vandute intr-o
perioadd de garantie de 24 luni, service in afara clauzelor contractuale privind garantia, contra
unui cost avantajos pentru clienti, dar si servicii de creditare.

Serviciile conexe comercializdrii efective se caracterizeazd, In mod imperativ, prin
promptitudine in reactia la solicitdri, celeritate in solutionare, orientare spre client si nevoile sale,
disponibilitate pentru comunicare — trasaturi mai putin frecvente intr-un sector dominat de
externalizarea serviciilor de relatii cu clientii.

Personalizarea relatiei cu clientii iHunt, adesea premergatoare fidelizarii, se realizeaza si prin
serviciile de consultant3 oferite prin intermediul unei aplicatii tip messenger si a unui blog. In
perspectiva obiectivului de extindere a afacerii spre zona B2B, serviciile de consultanta vor juca
un rol crucial In customizarea solutiilor de telecomunicatii.

Investitia In segmentul serviciilor si a relatiilor cu clientii s-a materializat in disponibilitatea
permanentd a doud puncte de call-center cdrora, la nevoie, li se mai pot aldtura doud persoane
din departamentul de service, in timpul de raspuns foarte mic, in contactare directa pre-vanzare,
dar si intr-un termen de service de 15 zile. Pentru situatiile de retur, clientul primeste, odata cu
produsul in sine, certificatul de retur si, de la centru — direct sau prin instructiuni robot - toate
detaliile necesare pentru expedierea in retur. Mai mult, clientul poate solicita serviciul de pick-
up, prin care serviciul clienti creeazd foaia de parcurs si de comanda si o plaseaza la curier. Ratele
de retur au pdstrat tendinta descendenta, iar numarul de comenzi si rata de fidelizare au crescut.

Pentru lansarea cu succes a noilor produse sub brandul iHunt, societatea a acordat resurse
suplimentare Imbunatatirii serviciilor post-vanzare si a calitatii relatiilor cu clienti.

14. Informatii cu privire la actiuni si
structura actionariatului

Capitalul social al iHunt este de 1.410.000 lei, integral varsat, constituit prin aport in numerar,
impadrtit Intr-un numar de 14.100.000 actiuni ordinare, nominative, indivizibile, de valoare egald,
emise In forma dematerializata, cu o valoare nominala de 0,1 lei/actiune.

La momentul redactarii memorandumului, structura actionariatului se prezinta astfel (tabel 3):

Tabel nr. 3. Structura actionariatului iHunt

Nume actionar Numar de actiuni | Valoarea Valoarea Procent
detinute nominala (lei) | detinerii (lei) | detinere

STROE Cezar Catilin 14.029.500 0,1 1.402.950 99.5%

STROE Liviu Corneliu 70.500 0,1 7.050 0.5%

Sursa: Act Constitutiv iHunt Technology Import Export

Fiecare dintre actionarii companiei detin drepturi de vot in aceeasi proportie ca si cea a
detinerilor de actiuni.

In urma admiterii la tranzactionare a actiunilor societati iHunt Technology Import Export
S.A. pe sistemul alternativ de tranzactionare (piata AeRO) administrat de Bursa de Valori
Bucuresti si in cel mult 30 de zile de la listare, se va indeplini conditia de listare referitoare la
vanzarea catre public a unui pachet de minim 10% din capitalul social al Emitentului (1.410.000
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15. Estimari privind capitalizarea
bursiera

Pentru a estima valoarea de piata a actiunilor puse in circulatie pe piata de capital de catre
Emitent, s-a procedat la evaluarea companiei prin doud abordari consacrate, si anume abordarea
prin venit, respectiv, abordarea prin piatd

15.1. Abordarea prin venit — metoda fluxului de numerar actualizat (DCF Method)

Actualizarea fluxurilor de numerar, metoda inscrisd in abordarea prin venit, exprima valoarea
prezenta a companiei printr-o functie de capacitatea ei de a genera profituri in viitor. Cu alte
cuvinte, aceastd metoda estimeaza valoarea prezenta a fluxurilor viitoare de numerar si
presupune

(1) previzionarea fluxurilor viitoare de numerar pentru orizontul de timp selectat care, in
cazul iHunt este de trei ani (2019-2021), considerat un termen mediu de investitie;

(2)  determinarea valorii terminale pe baza fluxului de numerar estimat dupa Incheierea

perioadei de previziune;

(3)  selectarea ratei de actualizare utilizata pentru a determina suma pe care un investitor ar
fi dispus sa o plateascd la momentul prezent pentru dreptul de a beneficia de un profit viitor
generat de societate, luand in calcul si riscurile presupuse de realizarea acestor venituri. In cazul
de fata, rata de actualizare s-a determinat pe baza costului mediu ponderat al capitalului;

(4) estimarea valorii afacerii pe baza fluxurilor nete de numerar actualizate urmata de

estimarea valorii capitalului propriu dupa deducerea datoriei si adaugarea numerarului
disponibil, respectiv determinarea valorii pe actiune.

Modelul economico-matematic aplicat este cel al actualizarii fluxurilor viitoare de numerar
(eng.:DCF model) care poate fi redat astfel:

EV =NPV - Debt + Cash

EV= (T o) + ——

=14 T e

] — Debt + Cash, unde EV (equity value) - valoare capitalizare, Debt —

sy

netd; CF — fluxuri viitoare de numerar; n — numarul de ani n=(1,2,3); TV — valoarea rezidualg; r —
rata de actualizare (costul capitalului sau randamentul asteptat).

Premisele care au orientat evaluarea companiei prin metoda fluxului de numerar actualizat
de numerar sunt:

v’ estimarea fluxurilor nete de numerar pentru perioada 2018-2021 are la baza aprecierile
managementului iHunt cu privire la cresterea cifrei de afaceri, a cheltuielilor si profitului pentru
fiecare dintre acesti ani, pentru fiecare dintre cele trei scenarii (pesimist, realist si optimist);

v' aprecierea unei rate anuale constante de crestere pe perioadad nedeterminata apropiate
de evolutia pietei, si anume de 1,5% pe an, pentru determinarea valorii terminale;

v' rata de actualizare anuald este calculatd, pentru perioada 2019 - 2021, prin metoda
costului mediu ponderat al capitalului ale carui valori sunt prezentate in tabelul de mai jos si se
determind ca o functie de rentabilitatea aferentd unei investitii fara risc (RFR) in contextul
cresterii randamentelor la obligatiuni guvernamentale si al prognozelor la nivel global, si de o
prima de risc (PR) evaluata in raport cu riscul de tara si de sector (tabel nr. 5). Formula aplicata
pentru calculul CMPC este
CMPC = RFR + B*EP, unde RFR - rata rentabilitatii pe piata actiunilor, B*EP — prima de risc
exprimati in functie de riscul de piati si riscul de tara. Tn modelul aplicat pentru evaluarea iHunt,
prima de risc este apreciata la 9%, rata rentabilitatii fara risc este 5% pentru 2019, 5,5% pentru
2020 si 6% pentru anul 2021, iar coeficientul g =1,2. in consecintd, costul mediu ponderat al
capitalului este:
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Tabel nr. 5 Costul mediu ponderat al capitalului, 2019-2021
2019 2020 2021
15,8% 16,3% 16,8%

Evaluarea afacerii prin cele trei perspective — neutrd, de baza (pesimistd) si optimista — are
ca obiectiv evitarea supraevaluarii sau subevaluadrii afacerii precum si fundamentarea deciziei
investitionale. Estimarile integreaza analiza factorilor macroeconomici dar si a mediului intern
firmei, respectiv, asteptdrile conducerii societdtii referitoare la randamentul investitiilor recente,
precum platforma marketplace international, 1a rezultatele asteptate In urma aplicdrii strategiei de
repozitionare si consolidare pe piata de profil precum si de penetrare a pietelor europene.

Ipotezele celor trei scenarii s-au formulat pornind de la evolutia istorica precum si cea
previzionata a pietei, investitiile realizate In 2018 si randamentul asteptat al acestora.
Conducerea iHunt prevede primele rezultate ale investitiei in marketplace-ul international (in
valoare de 200.000 Euro) pentru prima parte a anului 2019. In conditiile in care, cu doar 40% din
noua gama de produse iHunt finalizata, in luna decembrie se realizeaza o cifra de afaceri
similara cu cea raportata pe aceeasi perioada a anului anterior, iar ponderea produselor sub
brand propriu fatd de alte marci a crescut la 80% in 2018, conducerea se asteaptd ca volumul
vanzadrilor pentru anul 2019 sd creasca cu pana la 50%.

Pentru modelele noi, precum cele din gama noua , Titan” care au cunoscut un mare succes
pe partea de vanzari, lista de asteptare a fost de cateva saptamani, iar spre sfarsitul anului 2018,
majoritatea stocurilor sub brand propriu au fost epuizate la precomanda, inainte de a ajunge,
fizic, in depozitele iHunt. De asemenea, jumatate din marfa aprovizionata pentru prima luna a
anului 2019, cu exceptia unui produs din gama mai scump4, s-a vandut in pre-comanda.

La perspectiva cresterii vanzdrilor pe piata internd se adaugd patrunderea pe pietele
europene, obiectiv strategic pentru care s-a decis formarea unei echipe de vanzari in China care
sa oferteze, incepand cu anul 2019, cdtre companiile din intreaga Europa, portofoliul de produse
iHunt.

Totodata, din cashflow-ul anului 2018 s-au finantat proiecte de promovare si de parteneriat
strategic cu persoane publice pentru consolidarea si popularizarea brandului iHunt, cu impact
prevazut la nivelul Incasdrilor in 2019. Managementul societdtii va continua aceeasi politica
activa de canalizare a unor eforturi importante spre promovare si marketing.

In aceste conditii, anul 2019 va fi cel care va confirma potentialul, consistenta, sonoritatea si
viabilitatea brandului iHunt, un obiectiv strategic intentionat inca de la initierea afacerii dar
pentru a cdrui atingere s-a urmarit, mai intai, crearea unei platforme necesare pe seama altor
branduri din China. Rezultatele se vor reflecta la intensitate semnificativ mai mare in anul 2020,
pentru ca, dupa trei ani, translatarea centrului afacerii spre brandul propriu se va fi incheiat, iar
iHunt 1si va fi demonstrat capacitatea de a deveni un brand puternic.

Intre cele trei scenarii, ipotezele se diferentiaza, in principal, prin prezumptiile privind
amplitudinea si ritmul in care noua strategie de piata si investitiile societatii isi materializeaza
efectele la nivelul indicatorilor de rezultate si performantd, precum cifra de afaceri si profitul
asteptat. Luand in considerare cele de mai sus, precum si faptul ca

v eforturile investitionale din anul 2018 au fost orientate preponderent spre termen mediu
si lung, si mai putin spre rezultatele anului 2018;

v’ oipoteticd crizd economica, conform analizei evolutiei pietei (cap. 13, fig. 10), ar avea un
impact mai redus, chiar pozitiv asupra vanzdrilor iHunt, datorita specificului
segmentului de piatd si a comportamentului consumatorului roman de telefoane
mobile;

v marketplace-ul international deschide pietele strdine, brandul iHunt patrunde pe pietele
externe si se afirma pe plan national;

v’ actionarii actuali ai societdtii intentioneazd mentinerea procentului de 50% din
rezultatul net pentru distribuire de dividende, cele trei scenarii au la bazd urmatoarele
ipoteze de crestere a cifrei de afaceri (tabel nr. 6, fig. 8):
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Estimari privind Tabel nr. 6 Premise privind evolutia cifrei de afaceri
capitalizarea
bursieri — Rata medie de
abordarea prin venit Premise - rate de crestere anuala 2019 2020 2021 crestere anuala
(metoda DCF) Scenariul de Baza 15% 20% 25% 20%
Scenariul Neutru 20% 30% 35% 28,3%
Scenariul Optimist 25% 40% 45% 36,7%
Fig. 8 Evolutia cifrei de afaceri pentru scenariile de bazd, neutru si optimist
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40,000,000
30,000,000 —
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0
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CA - scenariu optimist CA - date istorice

Sursa: estimari proprii din evaluare

Scenariile propuse modeleaza valorile asteptate privind la capitalizarea bursiera a iHunt
si randamentul investitiei In actiunile companiei astfel (tabelul nr. 7)

Tabel nr. 7 Ipotezele si rezultatele evaludrii companiei iHunt

Indicator Scenariul Scenariul Scenariul
neutru de bazi optimist
Valoare capitalizare (ron) (EV) 18.851.491 12.404.680 26.989.916
Numar de actiuni 14.100.000 14.100.000 14.100.000
Pret tintd (lei / actiune) 2018 1,3370 0,8798 1,9142
Valoare contabilid
' , o 0,1342 0,1342 0,1342
(activ net contabil / numdr actiuni)
Primi fatd de valoarea contabilid
o o 896% 556% 1326%
(Pret tintd / valoare contabild*100)

Sursa: estimari proprii din evaluare

Caracteristic sectorului IT&C, iHunt este o afacere de tip ,growth”, a cdrei valoare derivad din
evolutia viitoare a veniturilor sale si nu din valoarea activelor sale. De aceea, valoarea contabila
a unei actiuni, calculatad ca raport intre activul net (total activ — datorii) si numarul de actiuni
ramane semnificativ sub valoarea de piatd a acestora, asa cum indicd, in tabelul nr. 7, prima fati
de valoarea contabild.

15.2 Abordarea prin piata — metoda comparatiei

In timp ce abordarea prin venituri prezintd o valoare actuald a companiei in functie de
capacitatea estimata a acesteia de a genera venituri viitoare Intr-un mediu economic incert,
metoda comparatiei evalueaza afacerea in raport cu afaceri similare considerate drept
reprezentative pentru sectorul de referinta. Metodologia aplicatd presupune analiza
comparativa a valorilor unei serii de indicatori financiari obtinute de companiile selectate din
acelasi domeniu de activitate, In raport cu cele calculate pentru iHunt si corectate cu coeficienti
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Estimari privind
capitalizarea bursierd
— abordarea prin piata
(metoda comparatiei)

de discount sau premium necesari pentru a pdstra un nivel rezonabil de realism si
comparabilitate.

Indicatorii financiari care au fost luati In calcul si respectiv utilizati pentru compararea
multiplilor Emitentului obtinuti din valoarea calculata conform metodei DCF cu cei ai
companiilor similare sunt urmatorii (tabel nr. 8):

> P/E - Price Earning Ratio (pretul pe actiune / profitul net pe actiune) — acest indicator este
utilizat pentru a stabili daca pretul unei actiuni este evaluat “in mod corect” fata de pretul
actiunii unei societati din acelasi domeniu de activitate sau un domeniu apropiat. Valoarea
indicatorului exprima perioada (in ani) In care actionarii isi pot recupera investitia
realizata prin achizitionarea actiunilor societatii respective.

> P/S — Price Per Sales (pretul pe actiune / cifra de afaceri pe actiune) — indicd valoarea de
piatd a unei unitati monetare (1 leu) din vanzarile firmei. Indicatorul este relevant doar la
compararea unor societdti din domenii de activitate similare.

> P/BV - Price Per Book Value (pretul pe actiune / valoarea contabila pe actiune) — exprima
valoarea pe care piata o da capitalurilor societatii sau activului sdu net, respectiv, cat sunt
dispusi investitorii sd plateascd pentru 1 leu de activ net. Cu cat valoarea acestui indicator
este mai redusd, cu atat actiunea este mai “ieftina”.

> P/EBITDA - Price Per EBITDA (pretul pe actiune / profitul operational inainte de
amortizare pe actiune) - masoara pretul pe care actionarii 1l platesc pentru un anumit nivel

X

al veniturilor, indicand cat de ,,scumpa” este o actiune a societatii.

Pentru sectorul de activitate a iHunt, si anume comercializarea de telefoane mobile importate,
nu au fost identificate companii listate pe care sd le putem folosi in metoda comparatiei. Prin
urmare, s-au selectat companii mari producatoare de telefoane mobile, putin comparabile cu
iHunt, dar care ofera o imagine orientativa cu privire la pozitionarea iHunt in industria de profil:
Apple INC, Xioami Corp, Samsung Electronics Co Ltd, Compugates Holdings Bhd, JB Hi-Fi
Ltd, JayMart PCL, COM7 PCL, HTC Corp. Comparatia a avut ca obiect, pe de o parte, media
valorilor indicatorilor calculati pentru marii actori ai pietei telefoanelor mobile si, pe de cealalta
parte, valorile indicatorilor pentru iHunt.

Rezultatele metodei comparatiei sunt prezentate in tabelele de mai jos (Tabel nr. 8-10)

Tabel nr. 8 Rezultatele aplicirii metodei comparatiei - PER — Price Earnings Ratio (P/E)

Indicator 11 Scenariul Scerulariul de Scel.rlaljiul
neutru baza optimist

iHunt 8,8 5,79 12,6

P/E (2017) | Media peers (industrie) 13,7 13,7 13,7
Premium(+) / Discount (-) -35,8% -57,7% -8,0%
iHunt 39.1 25.72 55.96

P/E (2018) | Media peers (industrie) 12,3 12,3 12,3
Premium(+) / Discount (-) +217,9% +109,1% +355%

Unul dintre indicatorii (multiplii de evaluare) cei mai utilizati pentru aprecieri comparative
asupra oportunititii unei investitii, P/E raporteazd pretul estimat aferent anului 2018 la
rezultatul net realizat. Cu cat raportul este mai mic, cu atat timpul necesar pentru recuperarea
investitiei, In ipoteza in care profitul realizat ar fi distribuit integral ca dividende, este mai mic
si investitia mai rentabild. Avand In vedere specificul anului 2018, de reorientare strategica a
cursului iHunt pe piata de profil, care a presupus costuri importante pentru lansarea dar si
promovarea noilor produse - diferenta dintre profitul anului anterior 2017 si profitul anului 2018
se apropie valoric de valoarea cresterii cheltuielilor cu marketing si promovare in 2018 —
consideram acest indicator mai putin relevant daca este aplicat pe rezultatele anului 2018.

11 Multiplii cei mai utilizati in evaluarea companiilor listate: P/BV — pret / valoarea contabild; P/S — pret/vanzari; P/EBITDA — pret /
rezultatul brut al exploatarii; P/E (PER) — pret actiune/profit pe actiune; EV/EBIT — valoarea de piatd a companiei / (profit din
exploatare + venituri financiare); EV/EBITDA - valoarea de piatd a companiei / rezultatul brut al exploatarii;
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capitalizarea bursierd
— abordarea prin piata
(metoda comparatier)

Observam, pentru anul 2017, care, in opinia societatii, prezinta comparabilitate superioara fata
de anul 2018, valori semnificativ mai mici decat media industriei internationale dar si in raport
cu media indicatorului calculatd pentru societdtile ale caror actiuni compun indicele BET al
Bursei de Valori Bucuresti (9,01).

Mai mult de atat, evidentiem faptul cd valoarea medie a indicatorului calculatd pentru emitentii
listati pe Bursa de Valori Bucuresti din sectorul ITC, cu acelasi profil de tip growth dar cu
domenii de activitate diferite fatd de iHunt, este de 26,5 la data intocmirii prezentului
memorandum, mult superioard mediei BET si apropiatd de valoarea asteptata a indicatorului
pentru anul 2019.

Valorile previzionate pentru acest indicator, calculate potrivit premiselor celor trei scenarii
construite si cu premisa pretului constant, sunt prezentate in tabelul nr. 9.

Tabelul nr. 9. Valorile previzionate pentru PER 2019-2021

Scenarii 2019 2020 2021
Neutru 21,77 12,62 7,71
De baza 16,84 11,76 8,12
Optimist 27,13 13,74 7,67

Incepand cu anul 2019, estimarile pentru PER descriu o evolutie pozitivd, valoarea acestui
indicator scdzand pentru fiecare scenariu pand aproape de media calculata pentru emitentii din
sectorul ICT listati la Bursa de Valori Bucuresti (26,5 la momentul intocmirii documentului).
Dinamica ulterioard descrie, de asemenea, o tendintd pozitiva de scadere, valorile prognozate
pentru anul 2020 coborand sub media indicatorului pe industrie (la nivel international) pentru
ca cele pentru anul 2021 sa ajunga sub nivelul actual al mediei PER calculatd pentru indicele
BET-BVB.

In ceea ce priveste ceilalti multiplii de evaluare, observam, ecarturi pozitive sau negative intre
valorile iHunt si media calculatd pentru esantionul de companii producatoare de telefoane
mobile reprezentative pentru piata internationald, astfel (tabelul 10).

Tabel nr. 10 Rezultatele aplicirii metodei comparatiei — P/BV, P/S, PIEBITDA (2018)

. Scenariul Scenariul de | Scenariul
Indicator 12 y .y
neutru baza optimist

iHunt 9.96 6.56 14.26

P/ BV Media peers (industrie) 4.9 4.9 4.9
Premium(+) / Discount (-) 103.27% 33.88% 191.02%
iHunt 0.76 0.5 1.09

P/S Media peers (industrie) 1.2 1.2 1.2
Premium(+) / Discount (-) -36.67% -58.33% -9.17%

P/ iHunt 15.14 9.97 21.68
Media peers (industrie)® 9.2 9.2 9.2

EBITDA ; :
Premium(+) / Discount (-) 64.57% 8.37% 135.65%

Sursa: estimari proprii

In timp ce indicatorii P/BV si P/EBITDA prezinta valori mai mari in raport cu industria celor
mai importanti producétori de terminale de telefonie mobild, multiplul P/S, care raporteaza pretul
la veniturile din vanzdri ale companiei este semnificativ mai mic comparativ cu sectorul de
referinta. Cu rezerva limitei de comparabilitate intre iHunt si esantionul ales, aceasta diferenta
reflectd o primad pentru investitorul care achizitioneaza la un pret/ cifra de afaceri comparativ mai
ieftin.

12 Multiplii cei mai utilizati in evaluarea companiilor listate: P/BV — pret / valoarea contabila; P/S — pret/vanzéri; P/EBITDA — pret /
rezultatul brut al exploatarii; P/E (PER) — pret actiune/profit pe actiune; EV/EBIT — valoarea de piatd a companiei / (profit din
exploatare + venituri financiare); EV/EBITDA - valoarea de piatd a companiei / rezultatul brut al exploatarii;

13 Media pe industrie pentru anul 2017
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16. Conducerea societatii

La momentul redactarii prezentului memorandum, conducerea societatii este asiguratd de
Consiliul de Administratie (CA) format din:

- domnul Stroe Cezar Catalin, in calitate de director general si presedinte al Consiliului
de Administratie,

- domnul Stroe Liviu Corneliu, in calitate de membru al CA si consilier de risc, membru
ne-executiv

- d-ra Dumitrescu Corina, in calitate de membru independent al CA

Conducerea executiva este asigurata de dl. Stroe Cezar Citélin in functie de director general,
Hristea Vlad Mihai in functie de director general adjunct si Costache Gabriela in functie de
manager de operatiuni.

Domnul Stroe Cezar Catalin, director general al iHunt si presedinte al CA, este economist
de profesie si antreprenor ca vocatie. Pentru ca identifica oportunitatea antreprenoriald pe piata
telefoanelor mobile si a produselor electronice, o piata foarte dinamicd, cu costuri de penetrare
relativ ridicate si provocatoare, in primdvara anului 2015 infiinteaza firma iHunt, cu scopul de a
crea un brand roméanesc de top pe piata de profil.

Inainte de a infiinta compania iHunt, domnul Stroe Cezar Catalin a dezvoltat cu succes, timp
de 6 ani, o alta initiativd antreprenoriald in sectorul publicatiilor. Insa rolul de antreprenor s-a
relevat in anul 2008 cand, dupa patru ani de activitate ca broker pe piata de capital, infiinteaza
si conduce trei agentii de servicii de investitii financiare in Ploiesti, Campina si Mizil pentru
urmatorii 4 ani si jumatate, poate cea mai dificild si provocatoare perioada pentru actorii pietei
de capital aflata In umbra crizei economice.

Cu o experienta de peste 9 ani atat pe piata de capital cat si ca om de afaceri, domnul Stroe
evidentiazd un profil In care se intalnesc spiritul antreprenorial, capacitatea de a intui si
valorifica ferestrele de oportunitate dar si abilitatile manageriale, pe de o parte, cu viziunea,
mentalitatea si atitudinea investitorului. Datorita acestui profil, decizia de listare a companiei
iHunt reprezinta, la momentul optim atat pentru piata cat si pentru emitent, o oportunitate
pentru investitorii care cunosc potentialul segmentului IT si cred in evolutia lui viitoare.

Domnul Stroe Liviu Corneliu, inginer de formare a acumulat o experientd considerabild atat
ca antreprenor, cat si pe pozitii manageriale provocatoare. Dupd 7 ani de activitate cu
responsabilitate ministeriala, domnul Stroe Liviu petrece urmatorii 25 de ani ca administrator
de societdti cu activitate In sectorul de comert de retail. Se aldtura echipei iHunt inca de la
infiintarea ei, unde ocupa functia de specialist control risc si consilier pentru dezvoltare cu
competente pe risc.

Domnisoara Dumitrescu Corina Mihaela, absolvent de studii juridice postuniversitare, a
dezvoltat o cariera profesionala care imbind interesul pentru drept, cu vocatia manageriala. Cu
experientd de peste 5 ani in pozitia de director general al unei unitati de alimentatie publica,
Dumitrescu Corina ofera afacerii iHunt orientare si perspectiva atat de natura juridica, precum
si organizatorica si strategica.

17. Resursele umane — detalii

cu privire la angajati

Pentru afacerea si managementul iHunt, echipa reprezinta cel mai valoros activ, a carui
crestere cantitativa trebuie sa fie sustinuta de investitii in formarea profesionala si dezvoltarea
profesionald individuald, dar si in spiritul de echipd, in calitatea comunicarii si colaborarii dintre
departamente si indivizi.

Politica de remunerare si de promovare urmaresc fidelizarea angajatilor precum si intdrirea
unitatii si eficientei echipei. Pentru ca obiectivul este acela de stimulare a echipei si a cooperarii,
salariile sunt fixe, fara comisionarea vanzarilor dar cu recompensarea regulatd a echipei, in acord

24



Memorandum - admitere la tranzactionare iHUNT TECHNOLOGY IMPORT EXPORT S.A.

Resursele umane —
detalii cu privire la
angajafi

cu realizdrile echipei si cu contributia personala a fiecarui angajat la rezultate. Primele anuale
sunt direct corelate cu performanta si rezultatele individuale si colective.

Pentru cd afacerea iHunt este in plina dezvoltare, echipa iHunt creste numeric de la un sezon
la altul, de la un an la altul. In politica de recrutare, de asemenea intentionata sa faciliteze
formarea de personal dedicat si identificat cu firma, criteriile de selectie sunt orientate nu doar
spre profilul educatiei al pregatirii formale sau al experientei candidatilor, ci mai ales valori
precum increderea, dorinta de dezvoltare, motivatia si atasamentul.

Odatd acceptat, noul angajat trece prin toate departamentele, astfel incat intreg personalul
intelege afacerea, cunoaste fiecare segment din lantul de activitate, 1si constientizeaza rolul in
echipa mare si este capabil sa identifice modurile In care poate contribui la maximizarea
rezultatelor si a performantei echipei. Cultura organizationald, deja puternica prin asumarea si
exemplificarea ei la nivelul conducerii, a indus, In intreaga echipa, valori precum punctualitate,
disciplina si disponibilitate.

La 31.12.2018, societatea avea un numadr de 25 de angajati, numarul mediu de salariati pentru
exercitiul financiar 2018 fiind de 23. Media de varsta este sub 30 de ani. Evolutia numarului de
angajati este prezentatd in tabelul de mai jos (tabel nr. 11)

Tabel nr. 11 Evolutia personalului angajat la iHunt Technology Import Export S.A.

Resursa umana 2015 2016 2017 2018
Numar total angajati 4 15 22 25
din care:
Departament IT 1
Departament TESA
Departament Vanzari 1

Departament Service

NG |G| =N
B~ 01|00 | N |W
B~ 01|00 | N |W

Departament Relatii cu clientii

Sursa: iHunt

Pentru motivarea si fidelizarea personalului, societatea a adoptat o politica sustenabild de
majorare a salariilor corelatd cu productivitatea muncii. In exercitiul financiar 2018, cheltuielile
totale cu personalul s-au ridicat la 1,55 mil. lei, salariul mediu brut la nivel de societate
inregistrand o crestere de 43,7%. Aceastd evolutie se datoreaza restructurarii personalului: chiar
dacd numarul efectiv de angajati nu s-a modificat semnificativ (+3 persoane fata de exercitiul
precedent), societatea a urmarit atragerea de personal cu experientd, abilitdti si competente
deosebite. Aceastd strategie a atras fluctuatie a personalului in cursul anului 2018 precum si
cresteri importante la nivelul cheltuielilor salariale. in anul 2017, productivitatea muncii, 119.000
lei profit realizat / angajat, cu 47% mai mica in 2017 fata de 2016 In urma cresterii cheltuielilor
inerente dezvoltarii afacerii, este totusi cu 42% mai mare decat cea a competitorului principal
(Allview — Visual Fan SRL) si cu 77% mai mare decat la Eboda.

Personalul nu este organizat in sindicat, raporturile intre conducerea societatii si angajati fiind
reglementate de legislatia muncii, contractul individual de munca si regulamentele interne.

Pe parcursul anului 2018, nu s-au inregistrat elemente de conflict care s afecteze raporturile
dintre angajator si salariati, intre management si personal existand o relatie bazata pe
comunicare, incredere, susinere reciprocd, respect si disciplina.

18. Cota de piata, principalii
competitori

Segmentul de piata al terminalelor de telefonie mobild alternative la oferta brandurilor de
top, importate din, sau asamblate In China, pe care a patruns iHunt era dominat de doi mari
competitori cu o vechime de peste 15 ani pe piata, Allview si Eboda, urmati de alte companii a
cdror prezenta pe aceastd piata s-a diluat semnificativ pana in 2018 (ex. Evolio, Utok etc) .

Profilurile acestor companii sunt relativ similare cu cel al iHunt, ofertele lor cuprinzand, pe
langd telefoane mobile importate din China (produs finit sau asamblate in Romania), accesorii,
gadget-uri, tehnologie smart-home si alte produse de uz casnic sau personal care integreaza
tehnologie moderna.
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Potrivit estimarilor societatii, cota de piata a iHunt n 2018 a fost de 0,8%, iar pentru anul

Cota de piatd,
2019, aceasta va depdsi 1%.

principalii competitori
Desi de dimensiuni mai mici decat ale concurentilor, indicatorii de performantd calculati
pentru iHunt prezintd atat valori cat si tendinte care sustin proiectia unei evolutii promitdtoare

a cotei de piata (fig.8-10).

La o cifra de afaceri de peste 6 ori mai mare decat iHunt, volumul vanzarilor pe salariat
calculat pentru Visual Fan SRL (detindtorul brandului Allview) este la aproape acelasi nivel cu
cel realizat de iHunt. E-boda Distributions SRL (detinatorul brandului E-boda), cu vanzari de
1,75 ori mai mari decat iHunt in 2017, raporteaza cu 22% mai putine vanzari/salariat decat iHunt.

De asemenea, productivitatea muncii masurata prin valoarea profitului realizat / angajat
pozitioneaza iHunt semnificativ deasupra competitorilor sai.

Situatia stocurilor, respectiv a creantelor — elemente de vulnerabilitate specifice afacerilor care
presupun import din China si redistribuire en retail / en gros pe piata locala sugereaza o
capacitate superioard a iHunt de recuperare a creantelor fatd de competitori. Desi mai ridicata
decét valorile calculate pentru concurentd, ponderea stocurilor in total active circulante raportata
la 31.12.2017 este cu 13 p.p. mai micd decat in anul 2016, in timp ce valoarea absoluta a acestora
a scazut cu 18% in aceeasi perioada.

19. Detalierea cifrei de afaceri pe segmente
de activitate sau linii de business

Structura cifrei de afaceri pe perioada 2015 — 2018 se prezinta astfel (tabel nr. 12):

Tabel nr. 12 Structura cifrei de afaceri pe principalele tipuri de produse / activitati

Distribu?iz!_CA pe principalele 2015 2016 2017 2018
linii de produse

Total CA 2.477.182 13.115.712 24.058.008 24.681.106
din care:

A. CA - telefoane 2.339.239 12.229.123 21.946.760 22.793.479
din care:

- dupa tipul de telefon

Telefoane rezistente 1.637.467 7.337.474 8.778.704 8.661.522

Smartphone 701.772 3.668.737 6.584.028 14.131.957

- dupa brand

Telefoane iIHUNT - 1.222.912 6.584.028 10.029.131

Telefoane producatori chinezi 2.339.239 1.006.211 15.362.732 12.764.348

B. CA - gadgets si accesorii 75.219 134.026 956.218 925.022

C. Prestiiri servicii 62.724 752.563 1.155.030 962.605

Sursa: iHunt
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Fig. 9 Evolutia marjei nete a profitului si a ratelor de crestere, iHunt vs competitie

a) marja profitului b) rate de crestere
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sursa: calcule proprii, pe baza http://5.2.179.87/mobropub

Atat indicatorii de rentabilitate (marja neta a profitului, rata de rentabilitate a capitalului, rata de rentabilitate a
activelor) cat si rata de crestere ale iHunt sunt deasupra valorilor calculate pentru cei doi concurenti principali. (fig. 9 a)
sib))

Fig. 10 Rata de rentabilitate a capitalurilor si activelor

a) rentabilitatea capitalului b) rentabilitatea activelor
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._‘\.\. 200.00%
50.00%
./‘\‘ 100.00%
e e
0.00% 0.00% ’ =0
0.00% 2035 2016 2017  est2018 100.00% 2015 2016 2017  est2018
=@==iHunt ==@=Allview E-Boda e=@=iHunt ==@=Allview E-Boda

sursa: calcule proprii, pe baza http://5.2.179.87/mobropub

Alti indicatori economici situeazd iHunt , de asemenea, pe o pozitie favorabild fatd de cei doi competitori, astfel
(fig. 10 a si b):

Fig. 11 Indicatori de performanta / gestiune, iHunt vs concurentd

a) indicatori de productivitate b) rata stocurilor / rata creantelor
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O CA/salariat % Profit / salariat

sursa: calcule proprii, pe baza http://5.2.179.87/mobropub
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Detalierea cifrei de
afaceri pe segmente de
activitate sau linii de
business

Veniturile din vanzarile de telefoane mobile reprezinta ponderea majoritara in cifra de afaceri.
Patrunderea iHunt pe piata telefoanelor mobile prin strategia de nisa se reflectd in procentul
initial ridicat, apoi descrescator al vanzarilor de telefoane rezistente in total vanzari de telefoane
mobile (fig. 12 a)). De asemenea, se observa cresterea ponderii vanzarilor de telefoane brand
iHunt in defavoarea modelelor apartinand producatorilor chinezi, conform cu obiectivul
strategic si strategia firmei (fig. 12 b)

Fig. 12 Evolutia structurii vanzarilor de telefoane mobile pe principalele tipuri de telefoane

a) telefoane rezistente / smartphone b) telefoane iHunt / telefoane alti producatori
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20. Clienti principali si contracte
semnificative

in perioada 2016-2018, numarul de clienti iHunt a crescut cu o ratd anuala medie de 83,4%,
ajungand la 135.200 clienti inaintea lansdrii actiunilor companiei pe piata AeRO-ATS
(10.06.2019). Ponderea clientilor persoane juridice a crescut, fatd de anul anterior, de la 6,34% la
9,34%, reflectand preocuparea managementului pentru dezvoltarea segmentului B2B.

Prin natura activitatii de comert de retail, portofoliul mare de clienti al iHunt reflectd un grad
de concentrare redus (tabel nr. 13):

Tabel nr. 13. Portofoliul de clienti, pe categorii

Numar Clienti Variatie
categorii de clienti AUC) AURS U AU 2018/2017
Numar total de 3449 | 27.842 | 51.900 | 93582 | 80,3%
clienti, din care:
A. Numar clienti 983 2507 | 3.293 8.744 ﬂ‘ 65,53%
Persoane Juridice
B. Numar clienti 2.466 | 25.335 | 48.616 84.838 ﬂ‘ 74,51%
Persoane Fizice

Sursa; iHunt

Rata de dependenta este relativ redusa, primii cei mai importanti 10 clienti ai iHunt absorbind
doar 40% din volumul total al vanzarilor, In anul 2018 (tabelul nr. 14 si fig. nr. 12) iar primii trei
clienti cu ponderi de peste 5% reprezints, impreuns, doar 26% din cifra de afaceri. Intrucat
acestia sunt lanturi de retail, cu prezenta larga in tara si cu o pozitie solida pe piata, riscul asociat
nivelului de concentrare este scazut.
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Tabelul nr.14 Clienti semnificativi, 2018
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Denumire Client Valoare vanzari Pondere in total
vanzari
CORSAR ONLINE SRL 1.214.244 10,83%
DANTE INTERNATIONAL SA 1.030.565 9,20%
CARREFOUR ROMANIA SA 772.113 6,89%
HAPPY PHONE SRL 394.592 3,52%
BANCATU SRL 300.662 2,68%
ITG ONLINE SRL 267.976 2,39%
EVOLUTION PREST SYSTEMS SRL 187.553 1,67%
DRISAND COM SRL 172.966 1,54%
ELECTRONIC WORLD SRL 81.888 0,73%
CARPATIK IMPEX SRL 60.214 0,54%
Altii 6.724.212 60,01%
Total Vanzari 11.206.985 100%
Sursa; iHunt
Fig nr. 12 Structura portofoliului de clienti, la 31.12.2018
CORSAR ONLINE SRL
DANTE INTERNATIONAL SA 10,83%
CARREFOUR ROMANIA SA
HAPPY PHONE SRL 3,20%
BANCATU SRL
ITG ONLINE SRL 6,89%
EVOLUTION PREST SYSTEMS SRL 3,52%
60,01% 2 68%
DRISAND COM SRL ’
2,39%
ELECTRONIC WORLD SRL —
_ 1,67% o
CARPATIK IMPEX SRL — —  154%
Altii 0.54% ——_ 0,73%
Sursa; iHunt

21. Principalii indicatori
operationali

Pentru relevanta lor in activitatea societatii, au fost selectati si prezentati in evolutia lor,
urmatorii indicatori, considerati reprezentativi pentru diferitele functiuni ale firmei :

1. Numar de clienti noi anual
Rata de fidelizare
Numar de comenzi lunar

Cele mai vandute produse
Incidenta retururilor
Incidenta service in garantie

00NN

. Trafic pe website-ul iHunt
10. Comenzi prin site-ul propriu

Numadr comenzi la evenimente (Black Friday, Craciun, Paste)

Relatia cu clientii — numarul de contacte telefonice zilnice

11. Numarul si ponderea de produse noi iHunt in oferta iHunt anuala

12. Rata de concentrare a furnizorilor
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Pentru activitatea de vanzari si distributie, prezentam urmatorii indicatori operationali:

2.

3.

1. Numidrul de clienti noi a crescut de la un an la altul, astfel:
2015 2016 2017 2018
Clienti noi 4531 28884 57274 68914

Rata de fidelizare, exprimatd prin procentul clientilor care revin pentru comenzi, la iHunt confirmd
competitivitatea ofertei iHunt cdt si calitatea serviciilor pre si post vinzare:

Rata de fidelizare 2015 2016 2017 2018
Persoane Juridice (fara marii retail-eri) 0% 6% 10% 15%
Persoane Fizice 0% 4% 6% 10%

Evolutia numdrului lunar de comenzi se prezintd astfel:

2015 2016 2017 2018
Numadrul mediu de comenzi | 279 2191 4157 5014
lunar
Valoarea medie pe comanda 946.19 617 596.56 542.45

Pe parcursul anului, numarul de comenzi atinge niveluri de varf cu ocazia evenimentelor
comerciale care atrag, prin ofertele speciale, interesul clientilor. In 2018, fata de anul 2017,
momentele din an Insotite de cresterea generala a volumului cumpardturilor au marcat
evolutii pozitive In privinta numdrului de comenzi:

Nr. comezni 2017 2018
Black Friday 7428 7732
Craciun 5552 4518

Cele mai vindute produse ale iHunt pe anul 2018 :

Produs Nr. unitati vindute Valoarea vanzarilor
1 iHunt P6000 7500 buc 2.962.500
2 iHunt Like 4U 5000 buc 1.495.000
3 iHunt S9 Pro Alien 2000 buc 1.798.000
4 iHunt S10 Tank 2000 buc 1.198.000
5 iHunt P11000 Pro 1800 buc 2.158.200
6 Casca Bluetooth iHunt V9 2000 buc 190.000
7 Casti audio iHunt Ear Beatbox | 1000 buc 159.000
Wireless Negru

Pentru activitatile de servicii pre si post-vanzare, prezentam urmatorii indicatori operationali:

6.

Considerata a fi unul dintre aspectele direct afectate de calitatea relatiilor cu clientii, incidenta
retururilor reflectd preocupdrile manageriale in directia imbunatatirii serviciilor si calitatii
produselor:

Incidente retur 2015 2016 2017 2018
% 1n total comenzi 11% 8% 7% 6%

Incidenta interventiilor de service In garantie precum si costurile aferente acestora ofera un
indiciu asupra calitdtii executiei produselor, a probabilitatii fidelizdrii clientilor iHunt:

Service in garantie 2015 2016 2017 2018
Incidenta % In total comenzi 21% 16% 12% 7%

Relatia cu clientii poate fi evaluata prin viteza de raspuns la apeluri telefonice / mesaje
electronice, precum si numarul de contacte telefonice / electronice realizate zilnic. Acesta din
urma se ridicd la aproximativ 300.
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Activitatea de marketing, promovare si publicitate se reflecta in gradul de vizibilitate si
popularitate a firmei si brandului iHunt. In acest sens, observam cresterea atat a traficului pe
pagina de internet a societatii precum si a ponderii comenzilor primite prin canalele proprii in
defavoarea procentului comenzilor primite prin terti distribuitori:

2016 2017 2018
120.000 | 360.000 | 750.000

10. Procent comenzi prin canalele proprii 45% 52% 70%

9. Numar de vizitatori unici ai ithunt.ro / luna

Dezvoltarea portofoliului de produse sub brandul iHunt reprezintd elementul cheie si
fundamental pentru atingerea obiectivelor strategice si a misiunii iHunt, sursa de valoare
adaugata si baza perspectivelor de crestere viitoare. Pentru acest aspect al activitatii companiei,
prezentam ca indicator operational, numdrul de produse noi sub brandul iHunt din oferta
anuala:

2016 2017 2018 2019 (est)

11. Ponderea brand iHunt in total produse
noi n oferta iHunt 12.5% 30% 65% 80%

12. Gradul de concentrare al furnizorilor — dacd, inainte de formarea echipei iHunt in China,
achizitiile de marfuri se faceau in proportie de 76,51% printr-un singur distribuitor, de pe piata
furnizorilor, la finalul anului 2018 cel mai semnificativ partener chinez furniza pana la 20%din
marfurile importate.

22. Scurta descriere a ultimelor
rezultate financiare disponibile

Prezentam in tabelul nr. 15 principalii indicatori de rezultate raportati de societate la 31.12.2018
comparativ cu aceeasi perioada a exercitiilor anterioare.

Tabel nr.15 Rezultatele financiare ale iHunt la sfdrsitul exercitiilor financiare 2016 - 2018

Denumirea Elementului Variatie
31.12.2016 31.12.2017 31.12.2018 2018/2017

Cifra de afaceri neta, din care: 13.115.712 24.058.008 | 24.681.106 2,59%
Productia vanduta 552.563 1.155.030 962.605 -16,66%
Venituri din vanzarea marfurilor 12.563.149 22.902.978 | 23.718.501 3,56%
Alte venituri din exploatare 2.212 9.677 199.174 1958,22%
Venituri din exploatare TOTAL 13.117.924 24.067.685 | 24.880.280 3,38%
Cheltuieli materiale 93.421 128.855 136.145 5,66%
Cheltuieli cu energia si apa 321 6.260 11.707 87,01%
Cheltuieli privind marfurile 8.381.213 16.005.548 | 16.401.794 2,48%
Cheltuieli cu personalul 277.965 1.030.434 1.548.215 50,25%
Ajustéri de valoare 6.429 96.799 233.012 140,72%
Alte cheltuieli de exploatare 1.817.805 3.846.480 5.537.619 43,97%
Cheltuieli de exploatare Total 10.577.154 21.114.376 | 23.868.492 13,04%
Rezultat din exploatare 2.540.770 2.953.309 1.011.788 -65,74%
Venituri Financiare - Total 21.977 185.980 207.351 11,49%
Cheltuieli financiare Total 262.086 660.649 647.170 -2,04%
Rezultat financiar (240.109) (474.669) |  (439.819) -7,34%
Rezultat brut 2.300.661 2.478.640 571.969 -76,92%
Impozitul pe profit 289.004 336.642 89.630 -73,38%
Rezultatul net 2.011.657 2.141.998 482.339 -77,48%
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Indicatorii performantei financiare calculati pentru anul 2017 arata spre o dezvoltare
acceleratd a afacerii iHunt care se reflecta In cresterea cifrei de afaceri cu 83,4% fata de perioada
de referintd, cat si in cresterea cheltuielilor de exploatare si financiare cu 99,62% si, respectiv,
152,07%. Anul 2018 reflectd schimbarea de strategie de piata care a reorientat resursele si
eforturile manageriale, operationale si financiare spre dezvoltarea produselor sub brand iHunt
si promovarea lor pe piata de profil. Pentru anul 2018, aceasta translatie spre brandul propriu a
insemnat aprecieri modeste ale veniturilor operationale, cresteri accentuate la nivelul
cheltuielilor, scdderea rezultatului net si a marjei profitului net.

Cresterea veniturilor din exploatare cu 2,6% in 2018 fata de 2017 a fost insotita de cresterea
cheltuielilor de exploatare intr-un ritm mai alert, cu o rata de 13% cu efect asupra rezultatului
brut din exploatare (-65,7%) si a marjei brute operationale, care a sciazut de la 12,3% 1n 2017, la
4,10% in 2018.

Ponderea majoritara in totalul cheltuielilor operationale revine cheltuielilor cu marfurile,
care, la 31.12.2018 reprezentau 68,72% din cheltuielile de exploatare — cu 7,1 p.p. mai putin decat
in anul 2017 si, respectiv, 66,5% din cifra de afaceri — nivel raportat si in 2017.

Al doilea element important de cost operational este reprezentat de ,alte cheltuieli de
exploatare”, in pondere de 23,2%, al caror nivel a crescut semnificativ, atat in valoare absoluta
(5,54 mil. lei fata de 3,85 mil. lei) dar si procentuald (23,2% din cheltuieli operationale fata de
18,22%). Este de remarcat faptul ca in aceastd categorie de cheltuieli se regasesc, in proportie de
48%, cheltuielile cu promovarea, publicitatea si marketing, a cdror valoare a crescut de la 948,6
mii lei la 2,53 mil. lei (+166,4%). De asemenea, ponderea lor in cifra de afaceri s-a marit de la 2,5%
in 2016, la 3,9% in 2017 si la 10,2% in anul 2018. Aceasta evolutie este inerentd strategiei de
dezvoltare urmarita de catre conducerea societdtii, lansarea de noi produse iHunt fiind sustinuta
de un efort important de promovare a acestora. Societatea preconizeaza ca intensitatea
cheltuielilor cu marketing si publicitatea sd scada in urmatorii ani, dar nu in proportie ridicats,
promovarea ramanand elementul de rezistenta si de suport in dezvoltarea afacerii iHunt.

Ponderea cheltuielilor cu personalul in cheltuielile de exploatare a crescut de la 4,9% la 6,49%,
pe fondul, pe de o parte, al cresterii salariului minim pe economie care a stimulat o dinamica
paralela pentru salariile personalului iHunt, precum si, pe de altd parte, reconfigurarea
personalului prin atragerea de specialisti cu experiente, aptitudini si competenta superioara care
a antrenat cresterea costurilor cu personalul.

Fig.13 Evolutia cheltuielilor din exploatare pe elemente principale, vs evolutia veniturilor din exploatare

25,000,000
20,000,000 ¥ Alte cheltuieli de exploatare
M Ajustari de valoare
15,000,000 Cheltuieli cu personalul
Cheltuieli privind marfurile
10,000,000 L .
H Cheltuieli cu energia si apa
M Cheltuieli materiale
5,000,000
0
2016 2017 2018
Sursa: iHunt
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In consecints, 1a 31.12.2017, excedentul brut din exploatare este mai mare cu 23,87% fati de
anul anterior, pentru ca, la 31.12.2018, valoarea acestui indicator sa scada cu 65,7% fata de nivelul
din anul 2017. Rezultatul net din exploatare din anul 2017, in valoare de 2.953.309 lei, cu 16,24%
superior nivelului raportat pentru exercitiul financiar 2016 rdméane de 2,9 ori mai mare decét
profitul net raportat la finalul anului 2018.

Evolutia veniturilor si a cheltuielilor financiare pe parcursul anului 2018, desi favorabild in
raport cu exercitiul anterior, a determinat un rezultat financiar negativ, cu mentionarea faptului
ca veniturile financiare au crescut cu 11,5% In timp ce cheltuielile financiare au scazut cu 2,04%.
Majorarea veniturilor financiare se compune din cresterea cu 12,3% a veniturilor din diferente
de curs valutar, diferente care, de altfel, sunt si sursa principald a cheltuielilor financiare.
Cheltuielile din diferente de curs valutar au crescut cu 43,9% . In acelasi timp, insa cheltuielile
privind sconturile s-au Injumatatit, ajungand de la 319,3 mii lei, la 185,2 mii lei. Cheltuielile din
dobanzi se majoreaza cu 128%, de la 88,6 mii lei la 31.12.2017, la 201,8 mii lei la 31.12.2018

In consecinti, mai ales pe fondul cresterii cheltuielilor cu promovarea si cu personalul,
valoarea Rezultatului brut aferent anului 2018, in valoare de 571.969 lei, s-a diminuat cu 77%
fatd de anul de referintd. Dupa deducerea cheltuielilor privind impozitul pe profit, rezultatul net
inregistrat de societate este pozitiv, In valoare de 482.339 lei, cu 77,4%% inferior celui raportat la
31.12.2017.

Un alt element de vizibilitate si impact se regaseste In sponsorizirile iHunt pentru obiective cu
caracter sportiv / entertainment dar si comunitar. Astfel, in anul 2018, iHunt sponsorizeaza cu
peste 65.000 lei cursele pilotului campion national de viteza In coastd, Marian Andrei si
constructia unei biserici.

Principalii indicatori economico-financiari

Pe intreaga perioada de analizd, valorile principalilor indicatori economico-financiari au
evoluat astfel (tabel 16).

Indicatorul lichiditatii generale reflecta capacitatea relativ ridicatd a firmei de a-si achita
obligatiile financiare pe termen scurt pe seama activelor circulante. Data fiind ponderea ridicata
a stocurilor 1n total active (55,5% la 31.12.2018), lichiditatea imediata — testul acid — este inferioara
limitei minim recomandate.

Tabel nr. 16. Indicatori economico-financiari

Indicatori 122016 | 122017 | 12.2018 | Y&lor
referinta
Indicatori de lichiditate
Lichiditate curenti = Active curente / 1539 | 1,855 1,22 | Recomandat:
Datorii curente 1,5
= (Active curente — Recomandat:
Test Acid Stocuri) / 0,128 0,363 0,403 1 ’
Datorii curente ”
Indicatori privind gradul de indatorare
= Datorii pe termen
Gradul de indatorare lung / 0,001 0,439 0,201
Capital permanent
Recomandat:
Gradul de Tndatorare = Datorii totale / 0,5
generala Active totale 0,5419 0,677 0,743 Risc ridicat:
,»>0,8”
Indicatori de solvabilitate
Rata solvabilitatii = Active totale/ Recomandat:
globale Datorii totale 1,845 1,478 1,347 1,47
Indicatori de rentabilitate
= (profit net din
Marja profitului Net vanzari / 15,3% 8,9% 2%
Cifra de afaceri) *100
Rentabilitatea activelor | R_ezultat net/ 45,4% 24,9% 6,56%
Active totale
Ren_tabllltgtea = Rgzultat net/ 0,984 0,433 0,204
capitalului Capital permanent

sursa: calcule proprii pe baza situatiilor financiare iHunt
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Gradul de indatorare generald, pe o tendintd usor crescdtoare in perioada de analiza datorita
cresterii mai accentuate a datoriilor fata de cea a activelor, antreneaza un nivel al solvabilitatii
usor inferior limitei maxime tolerabile.

Desi, In ultimii ani, rata de crestere a datoriilor societétii a fost mai accelerata decét cea a
capitalurilor proprii, indicatorii privind nivelul de indatorare al companiei reflectd valori
apropiate pragului de risc

Distributia datoriilor totale dupa termenul de exigibilitate releva schimbarea politicii de
finantare si translatarea ei citre mijloace de finantare pe termen scurt.

Dacd, la 31.12.2017, ponderea majoritard, in total datorii, revenea In proportii relativ egale,
creditelor bancare pe termen scurt (37,7%) si creditelor bancare pe termen lung (37,4%), urmate
de datoriile curente comerciale (21,6%), la 31.12.2018 datoriile pe termen lung reprezentau doar
8,7% din total datorii.

Societatea intentioneazd sa prelungeasca linia de credit deschisa la ING, cu micsorarea sumei
de la 1.900.000 lei la 1.500.000 lei.

23. Declaratie privitoare la politica si
practica privind prognozele

Ulterior listarii pe piata AeRO, societatea va emite periodic prognoze privind evolutia
principalilor indicatori economico-financiari pentru a oferi potentialilor investitori si pietei de
capital o imagine fidela si completd asupra situatiei actuale si a planurilor de viitor avute in
vedere de companie, precum si rapoarte curente cu detalierea elementelor comparative intre
datele prognozate si rezultatele efective obtinute. Prognozele vor fi parte a rapoartelor anuale si
semestriale, iar politica privind prognozele va fi publicatd pe pagina de internet a societatii.

24. Declaratie privitoare la politica si

practica privind dividendele, Tn
concordanta cu Principiile de
Guvernanta Corporativa pentru
societatile listate pe AeRO

In stabilirea politicii de dividend, emitentul va tine cont de nevoile de finantare a companie,
de implicarea acesteia In noi proiecte sau posibile achizitii. Se va urmari un echilibru intre
politica de investitii si cea de dividend tinand cont si de asteptdrile investitorilor. Totusi,
actionarii actuali ai societatii intentioneaza mentinerea procentului de 50% din rezultatul net
pentru distribuire de dividende

25. Descrierea planului de dezvoltare
a afacerii

Realizarea misiunii iHunt se sprijina pe atingerea urmatoarelor obiective strategice pe
urmatorii trei ani, care constituie elementele de referinta si orientare pentru planul de dezvoltare
a afacerii:

v' Pétrunderea si consolidarea pozitiei pe pietele europene prin proiectul ,marketplace
international”

v Dezvoltarea si diversificarea portofoliului de oferte sub brandul iHunt

v' Promovare, comunicare si publicitate

v Ladrgirea bazei de clienti B2B

v" Diversificarea, consolidarea si optimizarea parteneriatelor cu furnizorii chinezi

Pentru anul 2019, se dezvolta o noud gama proprie complexa si cuprinzdtoare de telefoane
mobile. Pentru extinderea in afara Romaniei, s-au decis constituirea unei echipe de management
si vanzari in China care, Incepand cu anul 2019 sa oferteze portofoliul de produse iHunt catre
clienti business dine Uniunea Europeand si nu numai, pentru ridicarea brandului iHunt la
statutul unui brand international.
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Descrierea planului de incepénd cu anul 2019 iHunt se asteapta la primele rezultate ale eforturilor investite in 2018
dezvoltare a afacerii in crearea market-place-ului international, in promovarea brandului, precum si in consolidarea
parteneriatelor strategice incheiate In 2018 cu 5 mari fabrici de electronice din China pentru

produse mai performante si mai accesibile

Sursele de finantare prevazute pentru continuarea eforturilor investitionale provin din
cashflow-ul generat de activitatea curentd, din reinvestirea unei parti importante din profitul
realizat, din capitalul atras de pe piata de capital si, pentru oportunitati viitoare de dezvoltare,
daca se va impune, din credite bancare.

26. Factori de risc

Inainte de luarea unei decizii de investitii, in scopul evaludrii corecte a oportunitatii
investitionale, potentialii investitori ar trebui sd analizeze cu atentie riscurile mentionate in
aceasta sectiune, cat si celelalte informatii cu privire la emitent cuprinse in acest document si nu
numai.

Fiecare dintre categoriile de risc evidentiate mai jos ar putea avea un impact negativ
semnificativ asupra activitatii emitentului, pozitiei financiare si rezultatelor operationale, asupra
lichiditatii si/sau perspectivelor, si, indirect, asupra oricdrei investitii In actiunile companiei.
Concretizarea riscurilor ar putea influenta negativ cotatia actiunilor companiei si, ca rezultat,
pot atrage pierderea partiald sau chiar integrald a investitiei realizate.

In aceasta sectiune, ordinea prezentarii factorilor de risc este aleatorie si nu reprezinta o
prioritizare a acestora.

Principalele clase de riscuri care pot afecta activitatea si performanta Emitentului se numara:

Riscuri la nivel macroeconomic si al economiei globale

Prin natura activitatii sale, pozitia financiara a Emitentului este sensibila la ciclurile
economice si la conditiile economice generale. Crizele financiare internationale cat si mediul
economic instabil pot avea efecte negative semnificative asupra activitatii, rezultatelor
operationale si pozitiei financiare a Emitentului. Turbulentele socio-politice pot, de asemenea,
impacta activitatea companiei.

In literatura de specialitate si opiniile expertilor, pietele financiare internationale si, prin
contagiune rapida, cele locale sunt recunoscute ca fiind printre cele mai sensibile si reactive spatii
economice la evolutiile economico-financiare globale si regionale. O criza economica globala,
sau chiar o panta negativa a cresterii economice se resimte, pe piata financiara locald, prin
scaderea lichiditatii pietei de capital si a cotatiilor burseire, cresterea ratelor dobanzii si acces mai
dificil la finantare. Pentru investitorul in actiunile Emitentului, aceasta ar putea insemna pierderi
la nivelul valorii de piata a investitiei, dar si diminuarea probabilitatii si valorii dividendelor
acordate ca urmare a unor rezultate economice sub nivelurile prognozate si a reducerii
resurselor financiare necesare sustinerii si dezvoltarii activitatii.

Remarcam, totusi, ca, din analiza indicatorilor macroeconomici (cap. 13.3), volatilitatea
sectorului specific Emitentului este relativ inelasticd si de semn contrar In raport cu evolutiile
macroeconomice. Acest element favorabil Emitentului din punctul de vedere al atractivitatii
pentru investitori poate fi partial compensat de volatilitatea ridicata fata de evolutia monedei
nationale in raport cu alte monede externe, care este strans legatd de dinamica macroeconomica.

Un alt unghi de vedere interesant asupra riscurilor derivate din evolutiile economice,
financiare si politice globale este cel al Incetinirii cresterii economice a Chinei care a raportat,
pentru anul 2018, cea mai scazutd rata de crestere economica din ultimii 28 de ani (6,6%) pe
fondul conflictelor comerciale cu SUA si al scdderii cererii interne. Din aceastd perspectiva,
selectia atenta si strategia de diversificare a furnizorilor chinezi favorizatd de prezenta fizicd a
echipei iHunt In China minimizeaza potentialul impact negativ asupra afacerii iHunt.

Factorul politic poate afecta direct si semnificativ sectorul economic si activitatea
Emitentului. Instabilitatea instauratd pe scena politicaA romaneasca este accentuatd de un

fenomen generalizat de instabilitate politicd la nivel european si global. Impredictibilitatea
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Factoriderisc ~ politicd diminueaza apetitul investitional alimentand cercul vicios al Incetinirii economice. De
asemenea, modificari viitoare la nivel legilor, reglementarilor si normelor care guverneaza
Emitentul din punct de vedere fiscal si juridic pot genera un imapct asupra evolutiei activitatii
societdtii pe care aceasta nu il poate gestiona anticipat si nici previziona, de la cresterea / scaderea
rezultatelor financiare, la fluctuatii de personal sau litigii.

Aria specificd cu riscul politic cel mai ridicat din punctul de vedere al impactului potential
asupra Emitentului este cea a politicilor vamale. Avand in vedere, insd, apartenenta Romaniei
la uniunea vamala a UE, politicile de comert exterior sunt caracterizate de un nivel sporit de
consecventa, stabilitate si predictibilitate. Noile impozite vamale introduse recent de UE in
relatiile comerciale cu China au vizat importurile pe categoriile de marfuri pentru care
producdtorii chinezi au beneficiat de subventii. Notam ca, in prezent, cota de impozitare pentru
importul de telefoane mobile din China este 0%.

Riscul valutar: Activitatea iHunt presupune derularea, in mod continuu, a activitatilor de
import — export. Acest specific expune societatea la un risc al deprecierii monedei nationale fata
de valutele contractelor, in special Euro si USD (cresterea paritatii leu/valuta). In ultimele 12 luni,
abaterea medie a variatiilor zilnice a paritatii Leu/Euro a fost de 0,13%, in timp ce in cazul
Leu/USD a fost de 0,51%.

Comparativ cu 01.02.2018, paritatea leului a crescut fata de ambele valute, respectiv cu 1,42%
fata de Euro si cu 4,22% fata de USD.

Riscul asociat surselor de finantare si ratei dobanzii: Societatea identifica riscul ca in viitor,
variatiile ratelor dobanzii sa afecteze fluxurile de numerar. De exemplu, in cazul unui
instrument de iImprumut cu rata variabila, astfel de volatilitaiti produc schimbarea ratei
dobanzii efective a instrumentului financiar, neinsotita de o schimbare corespondenta a valorii
sale juste. La 31.12.2018, societatea avea contractate credite bancare in valoare de 3.210.342 lei
(44,3% din valoarea activelor totale), din care 85,13 % reprezentau credite cu scadenta mai mica
de un an. Societatea se asteapta ca noile investitii si linii de dezvoltare a afacerii iHunt sa
imbunatateasca cashflowul si sd diminueze nevoia de finantare prin creditare.

Riscul legat de concurenta deriva din viteza cu care potentialul avans realizat de catre
concurenta estompeazd evolutia favorabild inregistrata de indicatorii financiari ai societatii. Desi
o companie relativ tandrd, iHunt si-a construit avantaje competitive importante, legate de
conexiunea stransa la piata furnizorilor, dezvoltarea canalului propriu de distributie etc. Pe de
altd parte, iHunt urmareste patrunderea pe noi piete care va avea drept consecinta diversificarea
si a riscului legat de concurenta.

Riscul dependentei de furnizori semnificativi. Dependenta de unul sau cativa furnizori care
activeaza in acelasi spatiu economico-geografic reprezinta un element de vulnerabilitate extrem
de sensibil pentru activitati ca cea derulatd de iHunt Technology Import Export S.A. Expunerea
furnizorilor de pe o aceeasi piatd la aceiasi factori de risc si evenimente negative creste riscul
blocarii intregii activitdti a societatii, a pierderii irecuperabile de clienti, venituri, personal,
perspective. Pentru diminuarea acestui risc, societatea a construit un portofoliu diversificat de
furnizori, a format o echipad iHunt prezenta fizic pe piata furnizorilor si strans conectata atat la
evolutiile din piatd, la riscurile si oportunitatile ei, dar sila evolutiile fiecdarui furnizori important.

In lumina celor de mai sus, este notabil faptul ca, odata cu formarea echipei iHunt in China,
riscul de concentrare a furnizorilor s-a diminuat aproape spre nul. Dacd, Tnainte, 75% din
valoarea de aprovizionare era facturata de catre un singur distribuitor de pe piata furnizorilor,
prezenta unui reprezentant direct al iHunt in China

Riscul dependentei de clienti semnificativi. O structura concentrata a clientilor poate genera
pierderi la nivelul rezultatelor precum, blocaje financiare si alte riscuri de lichiditate asociate
Incetdrii unui contract cu un client semnificativ sau insolvabilitatii acestuia.

In prezent, compania urmadreste o strategie de diversificare a clientilor, asa Incat niciunul
dintre clientii societatii sa nu detind o pondere ridicata in veniturile realizate de catre societate
si sd diminueze dependenta de marii clienti. La momentul actual, cea mai mare pondere detinuta
de cétre un client in veniturile realizate de societate este de aproximativ 11%.

Riscul asociat planului de dezvoltare a afacerii: Compania vizeazd o crestere sustenabild,
prin dezvoltarea continua si diversificarea propriilor produse si servicii, crearea marketplace-
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Factori de risc

ului international si diversificarea portofoliului de clienti, in conditiile dezvoltarii echipei si a
cresterii vizibilitatii si prezentei companiei pe plan national si international. Cu toate eforturile
depuse in acest sens, din cauze externe sau interne societatii, exista riscul ca Emitentul sa nu
poata duce la indeplinire planul de dezvoltare sau parti din strategia definita.

Riscuri operationale. Pozitia pe piatd a firmei, veniturile si rezultatele financiare se sprijina
pe fidelizarea clientilor existenti si cresterea bazei de clienti pentru produsele iHunt. Aceasta
depinde, in mod direct, pe de o parte, de calitatea produselor in sine si, pe de cealalta parte, de
calitatea serviciilor asociate vanzarii. Calitatea produselor, timpul de livrare, serviciile de retur,
politica de garantie si timpii de servisare reprezintd, de altfel, zonele cele mai vulnerabile pentru
manifestarea riscurilor operationale.

Printre aceste riscuri operationale care se evidentiaza pentru activitatea iHunt mentionam:

Riscuri de logisticdi In aprovizionare. Aprovizionarea stocului de marfuri si onorarea
comenzilor In termenul asteptat de client depinde de transportul maritim, supus la randul sdu
multiplelor riscuri de logisticd, de conditii meteo etc.

Societatea gestioneaza acest risc prin programarea anticipatd atenta a comenzilor fata de
furnizori pe de o parte, precum si prin serviciul de relatii directe cu clientii.

1. Riscuri de blocaje sau disfunctionalitdti in colaborarea dintre departamentele de
aprovizionare — stocuri — vanzadri. Unul dintre elementele cheie pentru succesul afacerii iHunt este
nivelul ridicat de congruentd dintre echipa de marketing — de prospectare continua a pietei,
ehipa de gestiune a stocurilor si echipa iHunt de pe piata furnizorilor. Pentru managementul
societdtii, comunicarea si colaborarea de calitate si in timp real Intre aceste echipe dar si intre
aprovizionare / marketing si pietele aferente reprezintd o prioritate permanenta.

2. Riscuri tehnice. Activitatea iHunt se desfdsoara aproape in totalitate prin intermediul
mijloacelor IT. Disfunctionalitati la nivelul platformelor de vanzare, de comunicare cu clientii
actuali si potentiali, a serverelor proprii, a sistemelor IT interne, precum si brese de securitate
privind bazele de date personale pot prejudicia in mod semnificativ activitatea si rezultatele
societatii.

3. Riscuri legate de resursele umane. Aceste riscuri presupun, de reguld, probabilitatea ca
societatea sd Inregistreze o fluctuatie ridicata de personal calificat, respectiv inregistrarea unui
deficit de personal in conditii de dezvoltare a activitatii. In ceea ce priveste iHunt, politicile de
resurse umane (recrutarea, promovarea, formarea, stimularea si salarizarea angajatilor), valorile
organizationale si stilul de conducere sunt construite astfel Incat sa fidelizeze angajatii si sa
diminueze riscul fluctuatiei ridicate a personalului. Riscuri mai importante deriva din
dependenta potentiala de persoane cheie, care ar putea detine cvasi-exclusiv cunostintele,
competentele si instrumentele necesare mai ales In ceea ce priveste cunoasterea pietei interne si
a pietei furnizorilor — riscuri abordate de cdtre conducere prin implicarea consistentd, activa si
consecventa a managementului firmei In aceste activitdti, precum si prin formarea permanenta
a personalului si rotatia interdepartamentala.

Riscul general al investitiei in actiuni este, In principiu, superior celui asociat cu depozitul
bancar sau cu investitia in alte instrumente financiare (obligatiuni de stat, participatii la fonduri
de investitii si chiar obligatiuni corporative).Volatilitatea si evolutia putin predictibila a
lichiditatii si pretului actiunilor — mai ales pe piata romaneascd de capital, alaturi de riscul
pierderii investitiei In cazul falimentului societdtii emitente nu recomanda investitia In actiuni
acelor investitori cu un nivel scazut de toleranta fata de risc. De asemenea, riscul de inflatie si
riscul de rata a dobanzii pot influenta semnificativ evolutia cotatiei actiunilor.

Alte riscuri: Investitorii potentiali trebuie sa ia In considerare faptul ca riscurile prezentate
anterior sunt cele considerate mai semnificative de catre Emitent. Totusi, enumerarea riscurilor
din aceastd sectiune nu este exhaustiva pentru riscurile relevante asociate investitiei in actiunile
companiei. Alti factori de risc si incertitudini de care compania nu are cunostintd in prezent si
care pot modifica in viitor rezultatele, conditiile financiare, performantele si realizarile
emitentului pot conduce la o scadere a pretului actiunilor companiei sau a dividendului acordat.
Recomanddm investitorilor sa Intreprinda toate diligentele necesare pentru o evaluare proprie
asupra oportunitatii investitiei.
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27. Informatii cu privire la oferte de
valori mobiliare derulate in perioada
de 12 luni anterioara listarii

Anterior listdrii pe piata AeRO din cadrul BVB, societatea nu s-au realizat operatiuni de
vanzare — cumparare cu actiuni emise de societate.

28. Planuri viitoare legate de
operatiuni pe piata de capital, daca
exista

Listarea societatii reprezintd, in primul rand, o parghie de promovare, vizibilitate, de
consolidare a imaginii si Increderii partenerilor si clientilor actuali si potentiali in perspectivele
afacerii iHunt. De asemenea, diversificarea surselor de finantare in vederea dezvoltarii viitoare
a companiei reprezinta un alt avantaj pe care conducerea iHunt doreste sa il valorifice prin
prezenta pe piata AeRO a BVB. Pentru clientii care cred in iHunt, aceasta decizie le va oferi
posibilitatea de a fi parte din afacere, de a beneficia de, si a contribui la cresterea ei.

In ceea ce priveste operatiunile viitoare pe piata de capital (majorari de capital social, oferte
secundare, splitdri, vanzari de pachete suplimentare de actiuni etc.) vor deservi direct realizarea
misiunii si strategiei companiei, in corelatie cu nivelul de lichiditate al actiunilor si nevoile de
dezvoltare ale emitentului. In acest sens, se ia in considerare optiunea cresterii graduale a ratei
de free-float.

29. Numele auditorilor financiari

Conform Actului Constitutiv, auditorul financiar al iHunt Technology Import Export S.A.
este doamna loan F. Maria, inreigstrata la Camera Auditorilor Financiari din Romania cu
numarul de autorizatie 2537/26.08.2008.

30. Societati afiliate si procentul de
actiuni detinute

iHunt nu face parte dintr-un grup de firme.

15.03.2019

Emitent Consultant
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Anexa nr. 2 — Sinteza rezultatelor financiare anuale

31 Decembrie

31 Decembrie

31 Decembrie

2016 2017 2018
Venituri din exploatare, 13.117.924 24.067.685 24.880.280
din care:
Cifra de Afaceri 13.115.712 24.058.008 24.681.106
Venituri din subventii si alte venituri din exploatare 2.212 9.677 199.174
Cheltuieli de exploatare, 10.577.154 21.114.376 23.868.492
din care:
Cheltuieli cu materiile prime si materialele 93.421 128.855 136.145
Alte cheltuieli externe (energie si apa) 321 6.260 11.707
Cheltuieli cu marfurile 8.381.213 16.005.548 16.401.794
Cheltuieli cu alte impozite, taxe si vdrsaminte asimilate 34.661 24.264 9.301
Cheltuieli cu personalul 277.965 1.030.434 1.548.215
Cheltuieli cu amortizarea 6.429 96.799 233.012
Cheltuieli privind serviciile prestate de terti 1.779.722 3.705.828 5.251.985
Alte cheltuieli de exploatare 3.422 116.388 276.333
Profitul sau pierderea din exploatare 2.540.770 2.953.309 1.011.788
Venituri financiare, 21.977 185.980 207.351
din care:
Venituri din dobanzi 113 141 141
Alte venituri financiare 21.864 185.839 207.210
Cheltuieli financiare, 262.086 660.649 647.170
din care:
Cheltuieli privind dobanzile 1.268 88.580 201.836
Alte cheltuieli financiare 260.818 572.069 445.334
Profitul sau pierderea financiar(i) (240.109) (474.669) (439.819)
Profitul sau pierderea brut(d) 2.300.661 2.478.640 571.969
Cheltuiala cu impozitul pe profit 289.004 336.642 89.630
Profitul sau pierderea net(d) a exercitiului financiar 2.011.657 2.141.998 482.339




Anexa nr. 3 - Pozitia Financiara Anuala

31 Decembrie 2016 31 Decembrie 2017 31 Decembrie 2018
Active imobilizate, total din care 757.140 1.810.823 1.164.898
Imobilizari necorporale 183 2.491 1.782
Imobilizari corporale 485.696 1.049.746 692.918
Imobilizari financiare 271.261 758.586 470.198
Active curente, total din care 3.676.425 6.743.113 6.087.735
Stocuri 3.370.686 5.423.456 4.077.679
Creante 575.570 1.194.696 1.952.685
Investitii financiare pe termen
scurt 0 198 -
Casa si conturi la Banci (269.831) 124.763 57.371
Cheltuieli in avans 0 25.290 99.414
TOTAL ACTIVE 4.433.565 8.579.226 7.352.047
Datorii curente, total din care 2.389.210 3.634.840 4.982.209
Active circulante nete/Datorii
curente nete 1.287.215 3.133.563 1.132.403
Total active minus Datorii curente 2.044.355 4.944.386 2.369.838
Datorii non - curente, total din
13.508 2.171.541 477.459
care
TOTAL DATORII 2.402.718 5.806.381 5.459.668
Capital social subscris si varsat 200 200 1.410.000
Rezerve 18.990 40 70.500
Rezultat reportat, din care 0 630.607 -
Rezultatul perioadei 2.011.657 2.141.998 482.339
Repartizarea profitului 70.460
TOTAL CAPITALURI PROPRII 2.030.847 2.772.845 1.892.379
TOTAL DATORII SI
’ 4.433.565 8.579.226 7.352.047

CAPITALURI PROPRII




Anexa nr. 4 - Bugetul de Venituri si Cheltuieli

Indicatori de rezultat

31 Decembrie

31 Decembrie

31 Decembrie

2019 2020 2021
Cifra de Afaceri 29.600.000 38.500.000 52.000.000
Total venituri din exploatare 29.600.000 38.500.000 52.000.000
Cheltuieli cu materiile prime si materialele 154.979 185,975 241,768
Alte cheltuieli externe (energie si apa) 12.878 14.165 15.582
Cheltuieli cu marfurile 20.732.129 26.951.768 36.384.886
Cheltuieli cu personalul 1.702.757 1.873.033 2.060.336
Cheltuieli privind serviciile prestate de terti 4.738.772 6.160.404 8.316.545
Cheltuieli cu alte impozite, taxe si vdrsaminte asimilate 26.690 29.359 32.295
Cheltuieli cu amortizarea 260.975 277.218 374.245
Alte cheltuieli de exploatare 331.600 397.920 477.503
Total cheltuieli de exploatare 27,960,780 35.889.843 47.903.161
Profitul sau pierderea din exploatare 1.639.220 2.610.157 4.096.839
Venituri din dobanzi 0 0 0
Alte venituri financiare 186.489 167.840 151.056
Total venituri financiare 186.489 167.840 151.056
Cheltuieli privind dobanzile 322.434 413.912 551.559
Alte cheltuieli financiare 489.867 587.841 764.193
Total cheltuieli financiare 812.301 1.001.752 1.315.752
Profitul sau pierderea financiar(i) (625.812) (833.912) (1.164.696)
Profitul sau pierderea brut(d) 1.013.408 1.776.245 2.932.143
Cheltuiala cu impozitul pe profit 162.145 284.199 469.143
Profitul sau pierderea net(d) a exercitiului financiar 851.263 1.492.046 2.463.000






